Mire keszuljiink es
miert?
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Ez elhozta az Ujabb corporationt megmenté

hitelének a visszaallitasat célozta koncepciot, az ESG-t.

eredendoben.

" Ennek a feladata, hogy megmutassa a
nasgyvallalat jot is tud tenni. Persze ezt is
lehet bl6ffnek tekinteni.

Viszont kilresedett, a cinizmus és
arrogancia miatt eljott a puspose washing

kora.
\_ /
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Mindkét koncepcio célja a kapitalista nagyvallalat azsidjanak az
emelése.

Ez a pesszimista, cinikus megkozelités, amiben sajnos van igazsag.

Ha a purpose-t és az ESG-t komolyan vesszilk akkor a markak,
Illetve azok felelds “kezelbi” rendszerszint( valtozasokhoz
vezethetnek.
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Lehetosegeink

e T oo ez
KATAKLIZIMA

Markamentes vilag - Kapitalizmus atalalail > nemnévekedés
haboruk, migracio 7y
* A digitalizacichoz
szikséges eroforrasok o i
Tulfogyasztas, kifulladasa Felelos viselkedes, . ,
. L . ok-okozat megeértése, Fogyasztas visszafogasa
a Fold eroforrasainak kit 1olods
elhasznalasa go
. .. . . . Marka mint a fogyasztoi
Marka a marketing kiszol a profit termelés soran N .
nJ gTIqa P tudatossag fokozoja -
» purpose based mikodés, Rekiammentes vila
Rekiamgyartas, fogyasztas boost, emocionalis kapcsolat, ESG, impactgeneralas, lag
szorakoztatas
hatasossag

Ez organikus, tehat dnkéntes,
fejlédés orientalt, profitbarat

Kikényszeritett rendszerszint(
valtozast célzo politikai, szabalyzoi
kotelezettség
a kataklizma elkertlésére




Memunk kell gondollozni
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Mentilis Selectively forget F olyamatos Gondolkodom,
rugalmassag — the past, elkotelezettség: tehat vagyok
Ujragondolas, a understand the . blémak iparagi leképezeése
rutinok, present and define %E;?észr?; = merek
elavultsagok the future. ’ a gondolkodas
elfelejtése, sazok révén aj utalat
folyamatos tanulés. lehetosegkent feltami és nem

valo kezelésere rettegek a

* €s az ebbdl szokasos
fakado elhagyasatal.

Uj megoldasok
megtalalasara
* €s a mindebbdl

valo
kockazatvallalalas



A gondollodas gatai

Adatalapusag, streaming
és story franchise
!
Variacio/versioning
legyilkolja az eredetiséget.

_ Contentcreation

l

Az alkotas szerepét
atveszi
a tartalomGYARTAS.
Hosszu alkotoi folyamat
vs. folyamatos ON-

Insight
l
A viselkedés, az okok
eredeti, empatikus
megértése vs. sematikus,
semmitmondo retrospektiv

' tautoloqia.
_ _ LENGES. -
Social alddlchon Kontemplacio Problem solving
! l

A digitalis kommunikacio
leegyszerusiti a
nyelvezetet,

Senki sem unatkozik,
ugyanakkor minden

Inkrementalis, szokas
alapu, pattern driven

0y érvelést unalmas. messaging.
Anyagi létbizonytalansag Kutatas, adtech, martech,
l programmatic Kivancsisag
A nagyvallalati vita, érvelés ! l
gyakran Az emberek empatikus Assumptions Stack
akadékoskodasnak valédi megértése (a rigid rutinok haldzata).

és kockazatosnak tinik.

eltiinéfélben




A markak valédi tarsadalmi POSZT- Az Al-t a kreativitas (ﬁr‘;\a(ilérse;;cjlﬁilasara hasznaljuk és
mozgalmakba agyazdédnak, nem AKTIVISTA : . o et 2
csak Uzeneteket kdzvetitenek. a m&fj@'&'ﬁﬁﬂ% 5 LR A markak
AUTE NTlKU,SS 9 z z tarsadalmi szovetségi
» ELLENALLAS rendszerek, nem pusztan

Tobbet adunk vissza a tarsadalomnak termékkategoriak
és a kornyezetnek, mint amennyit 8 kiszolgaloi.
elveszunk. 1 N\I'\RKP\—
REGENERATIV
A . \_OG\P\ Aktivan formaljuk
e W <YL a kulturdlis normakat és
: DADIKAI I§ / rsadaim
DEKOLONIZALT 2 RADIKALI S k(grpcsolc')désokat.
KOMMUNIKACIO KONSTRUKTIVISTA
A ko6zdsségekkel egyiitt, TARSADALMI

3

autentikusan és
igazsagosan alkotunk,

TE RVEZES

ellenallva .

L i POSZT- SZURREALISTA

Szem elétt tartjuk g KAPITALISTA < < . &) DISZRUPCIO
s ERTEKTEREMTES | 4 KIALTVANY KULTURA _ Adsheeten

megosztasat. irracionalis kampanyokkal

Minden marka allast foglal, PGS TIYORRS
torjuk at a médiazaijt.

k6zOsseéget épit és inspiralja a
m Cselekvést.

Az emberek javat szolgaljuk, nem m

kizarolag a profitot.




A gondollodas lubrilecioja
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UGYFELERTES VISELKEDES /_?pzeu’jené

( ) > ANALITIKA

UZLETI PROBLEMA INSIGHT

AMBICIO

J

MISSION

PURPOS




Melyik gondolkodasi mindset visz elére?

B elief in Yourself

INSECURE

SECURE

Belief in Your Tools

CERTAIN UNCERTAIN
Roégesam .

és Elgyengit

! o
alsobb- fe -

gy kétségek
rendiiség

szerényseé

elbizakodottsag

/

megeroésités

\ Azt latom,

amit elvarnak télem / ami nekem
fontos.

- Y

meggydzddeés

felfedezés

\ kivancsisa

g

kételkedés




Tudomanyos
hozzaallas

Finding
Truth

Preacher
S
3
Belief/ = Evidenc
Faith e
Politican
Winning

szakértoség

stratégiai

kreativ

Strategy Is Constipated,
The Laxative

AMV BBDO, Colenso BBDO and Uncommon

Creative Studios

Speakers

@ 80b£amnbs:tl
ﬂ Paula Bloodworth
& Martin Weigel

0 Tharsdlay 22, 15:30 - ¥:15 {£6mwn)

9 The Forum, Palais |

What on earth could go wro... Show more
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Felrazas- kiazas

&

» Gondolkodas

* Mlhelymunka

* Ambicio

* Output

« Stratégak

» Kreativitas
 Kulturalis innovacié

* |terativ
decentralizacio

EXPLOIT

* Meetings

« Brand birokracia

* BAU

» Rutinok

 Bejartott mentalis struktirak

* Inkrementalis kereskedelmi innovacio

» Szekvencialis centralizacio Megszokot



. Y
\ [

B

-
'S o
. ¢ N ;
G - B

4 \ ' |
4, ' fz l” NV A
3 ) . \\ '



Hatasossag vs. hatelonysag
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Hogyan ne tervezz? oAt Lépj elére digitalisan!
§6 hiba, amit elkdvethetsz a marketingben b Egy Telekom sztori
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Markak feladata, hogy a
kildetestudatuk réven primer

funkcionalitasukhoz és
eszkozparkhoz igazodva
megoldjanak valos problemakat
felelosen egyfajta tarsadalmi
vallalkozaskeént.

— Ribillio



