Stratégiai vizid az algoritmusok mogott

Kun Miklés — humanody
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Napjainban sok szd6 esik a technoldgia fejlédéséerdl.

De megvaltozik-e a markaépités lényege?
At tudja-e irni a technoldgia az emberi gondolkodast?



Az adat nem informacio, az informacid nem sztori...
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informacidszorongas
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What to do when information doesn't
tell you what you need to know

Introduction by John Naisbitt, author of Megatrends 2000




Informacidoszorongas

Hiperkontroll és mikro-management
Best practice fundamentalizmus
Dontési paralizis (validacios korok)
Uzenet/média-fragmentéacio
Azonnali ROl kényszer

Kovetd attitdd

Dashboard-fuggdség



Kép forrasa: ChatGPT
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Kép forrasa: ChatGPT



Nem linearis

Harry Potter and the Deathly Hallows
by J.K. Rowling -

1300 torténet szemantikai elemzése
alapjan: Az emberi emlékezet
csucspontokra van trenirozva.

Raadasul inkabb érzelmekbe
csomagolt informaciodkra
emlékszunk, semmint adatokra.



Kép forrasa: ChatGPT
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Kép forrasa: ChatGPT



Szakdca

Kerék

1Q és EQ relativ fontossaga

Piramis Katedralis Villanykdérte WWW
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Holnap



Napjainban sok szd6 esik a technoldgia fejlédéséerdl.

De megvaltozik-e a markaépités lényege?
At tudja-e irni a technoldgia az emberi gondolkodast?









Az 6kori szovegekben a kék szin emlitése teljesen hidanyzik.
Nem volt ra kuldon szavuk.



Az okori szévegekben a kék szin emlitése teljesen hianyzik.
Nem volt ra kulén szavuk.

Pedig vildgokat talaltak ott, hol mas csak vizet lat...






Lathatova téve lehet jél hasznalni az adatbdl szuletd
informaciobodl szarmazd sztorit.



dészak / Intézmény

~ 1847 el6tt (Becsi
Altalanos Korhaz - 1.
klinika)

_ 1847 elott (Becsi
Altalanos Korhaz - 2.
klinika)

1847 utan (1. klinika, a
kléros kézmosas
bevezetését kovetden)

Leiras

Orvosok és
orvostanhallgatok
(boncolasokat végeztek,
nem volt kézfert6tlenités)

Babak (nem végeztek
boncolast)

Orvosok kotelez6
kézfert6tlenitéssel

Anyai halalozasi arany
(gyermekagyi laz)

10-18% (egyes eévekben
>20%)

2—-4%

1-2% (egyes
hénapokban 0%)



Semmelweis nem tudta megmutatni, hogy mit ,lat".

Még évekig haltak meg kismamak a tobbi orvos , best
practice fundalizmusa” miatt...



Hany millid $ marketing koltést égettink mar el a semmire?






Eqgy feltérképezés torténete: Aranyos Lilla (készuld) szakdolgozata

Archetipusok reprezentacidja a szépségipari reklamokban



100 beauty rekldm, 188 olal, 385.000 karakter




120

100

Kviz: melyik archetipus uralja a beauty reklam-
diskurzust? A) ruler, B) magician, C) lover

Archetipusok ,Voltage” értékei 100 beauty reklamban (1-100-as skalan)

i,




A lover” mindent visz... — nem valami meglepd...

Archetipusok ,Voltage” értékei 100 beauty reklamban (1-100-as skalan)

B Lover B Magician M Creator B Ruler B Everyperson HInnocent M Jester M Rebel M Sage M Hero M Caregiver B Explorer

Pl




Ha adat, akkor modellépités!



A csabitas és a varazslatos

transzformacio kéz a kézben... LOVER

R?2=43%
Adjusted R? = 41%
A Magician és a Lover arhetipusok k&zos N=100
belsé logikaja:
Transzformacio = csabitas: A Magician
"atvaltoztat", a Lover "elcsabit" —
mindkettd a valtozas igéretérdl szol valtozo Coefficient Std. Error t-statistic p-value
Erzéki élmény: A Magician "varazslat" =
Loyer"'glvgzet,,l ' ' . (Constant) 37.86 5.65 6.70 <0.001
Intimitas és magia: Mindkettdé
kdzvetlen, személyes kapcsolatot épit
(a termékkel, az é|ménnye|) Magician 0.36 0.08 4.59 <0.001 ***
Folyékony texturak, golden hour
TETLELS WISTE g geniels = SZEE Hero -0.27 0.08 -3.16 0.002 **
vizualis motivumok atjarjak mindkét
archetipust
D1_2 (User-
caused beauty)

Creator

humanody




Ellentétes logika

LOVER
R2=43%
Adjusted R? = 41%
N=100
valtozé Coefficient
(Constant) 37.86

Magician 0.36

Hero -0.27

D1_2 (User-
caused beauty)

Creator

Std. Error

5.65

0.08

0.08

t-statistic

6.70

4.59

-3.16

p-value

< 0.001

<0.001 ***

0.002 **

humanody




A szépség forrasa a személy és
nem a termék...

LOVER

> : R? = 43%
+12 pont atlagosan! Adjusted R? = 41%
N =100

valtozé Coefficient Std. Error t-statistic p-value
(Constant) 37.86 5.65 6.70 < 0.001
Magician 0.36 0.08 4.59 <0.001 ***

Hero -0.27 0.08 -3.16 0.002 **

D1_2 (User-
caused
beauty)

Creator

humanody




Es a térkép?



Archetipusok rejtett szigetvilaga 100 beauty rekldmban

' aType
HI!NT

Creator

Sage
. 9 Explorer

Ruler O O
Caregiver

Innocent

Jester

Magician

Rebel O Hero
' Everyman .



Koszondom!

h‘ ' hints for navigation

humanody
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