Embertelen szep?

Embertelen jo?
’*'

eon - ® wdeclecle  (Gattsly —9Mm  BRANDBAR




Embertelen szep?

Embertelen jo?

Ml iranyitunk!

Falus Tamas
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Brandexcellence az Al koraban
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Brandexcellence az Al koraban

Ml ....hol tartunk?

»A magyar fogyaszto él-e
mar az M adta
lehet6segekkel?

»Milyen célra hasznalja?

»Milyen lehetoséget ad az Ml
a markaknak a vasarlok es
fogyasztok eléerésében és
meggydzesében?
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Brandexcellence az Al koraban

Target Group Index (TGIl) / TGl.net

Egyforrasu, nagymintas, robosztus adatbazis; 16-59 éves internetezdk; 12,000+ valaszadd / év
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DEMOGRAFIA, KATEGORIAES MEDIA ES DIGITALIS ATTITUDOK ES

SZABADIDO MARKAHASZNALAT HASZNALAT MOTIVACIOK
ELTOLTES
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Brandexcellence az Al koraban

Minden negyedik (16-59 éves) internetezo allitja, hogy
hasznal valamilyen mesterseges intelligencia programot

vagy app-ot
v Mesterséges intelligencia programok, app-ok: 25,9% hasznalat
v’ Személyes célra: 25,0% (96,4% a hasznaldkon belll)

v’ Uzleti célra: 4,3% (16,6%)
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Brandexcellence az Al koraban

MI...kik vagyunk?
/\/\/

Elit fogyaszt6: fogyasztasa teljes
vertikumara a prémium markak
hasznalata jellemz6; az altala fogyasztott
termékek és markak kore széles; er6sen
min&ség- és markaorientalt; (]
termékekre és markakra nyitott.
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Innovator és korai elfogadok: elsé
tesztel6k + a fogyasztasi cikk piac
ujdonsagainak els6 tomeges vasarloi;
kritikusak, vallaljak a kockazatot, nem ar-
érzékenyek; az Gjdonsagoktodl tébblet
ertéket varnak.
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Konzervativ igényes: fogyasztasi
szerkezetére a prémium €s a mainstream
markak hasznalata jellemz6; az altala
fogyasztott markak kore szikebb az
atlagnal; minéség- és markaorientalt; az
Uj termekekre és markakra kevésbé
nyitott; markah.
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Korai tbbbség: raciondlis vasarlok,
meérlegelnek, hosszu tavra terveznek;
megvarjak az ujdonsagokkal kapcsolatos
tomeges tapasztalatokat.
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Brandexcellence az Al koraban

MI...kik vagyunk?

A Facebook mellett, atlag
feletti ,egyeb” social platform
hasznalat (pl. Instagram,
Tik Tok, Linkedin, Pinterest,
X, Spotify, Reddit)

A keresOmotorokat is
nagyobb aranyban
hasznalok

Legalabb 2 6ra
k6z6ssegi platformokon
eltoltott id6 naponta

Gyakori

. , Atlag feletti
online csetelés

online média
hasznalat

Internet-fuggok

A Netflix mellett
tovabbi er0s
streaminghasznalat

Atlag felett kapcsolodik
markaoldalakhoz

Elménygyjté hedonistak
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Brandexcellence az Al koraban

MI...hogyan élunk, hogyan viselkedunk?

Mielott Uj dolgokat vesz,
szeret tanacsot kérni

Erdeklédik technikai
ujdonsagokkal foglalkozo
honlapok irant

Hamarabb veszi meg az
ujdonsagokat, mint a legtobb
baratja

Fontos szamara, hogy a
haztartasa a legujabb
technologiaval legyen
felszerelve

Tajékozodik
az interneten vasarlas
elott

Szereti a kihivasokat, az
Uj dolgokat és a
valtozatossagot az
életben

Megprobal leépést tartani

a technika fejlédésével
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Brandexcellence az Al koraban

Az Ml hasznalata egyre intenzivebb a hétk6znapokban

v"Mar nemcsak egy szlk kisebbség hasznalja

v (Még) Nem kannibalizalja a keresémotorok
hasznalatat

v'Hasznalata er6sen kapcsolodik az
ujdonsagok iranti nyitottsaggal

v'Hasznalata er6sen kapcsolodik a
fels6/kozépkategorias markahasznalattal

v'Markaink fogyaszt6i egyre inkabb felismerik,
hogyan hasznosithatjak az MI-t a sajat
céljaikra
» Kapcsolatot teremtenek
» Megismerik a valasztékot
» Tanacsot kérnek és kapnak

> Arat hasonlitanak 6ssze
ICANTAR HOFFMANN
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Nagyon koszonom a figyelme

Falus Tamas
[CANTAR HOFFMANN
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