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A Brand Z bemutatasa

v Evente rangsorolja a markakat a markaértékik alapjan
(USD)
v Folyamatos globalis mérés, két 6sszetevé:

> Részletes pénzugyi szamitasok a publikalt vallalati
uzleti teljesitmények alapjan

> Kvantitativ fogyasztéi felmérés (szinte) minden
relevans kategoriaban, orszagonként és globalisan

v Globalisan sokmilli6 fogyasztd véleménye alapjan
készul
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Hogyan szamolunk markaeértéket?

v Az anyavallalat pénzugyi jelentése alapjan a marka Osszteljesitménye

v Milyen mértékben értékes a marka a potencialis vasarlok, fogyasztdk
korében, mekkora a potencial benne a jelen Uzleti / pénzugyi
teljesitményéhez képest

Mennyivel jarul hozza az adott marka az dsszesitett pénzigyi teljesitményhez?

] BRANDZ MODEL:
Nothi
Nothing
Can it offer «— = it?
something Advantage

better than

other?
Do it offer .
me?
about it?

Can it deliver?

MARKA ERTEKE (USD) = OSSZESITETT PENZUGYI TELJESITMENY X A MARKA KOZVETLEN HOZZAJARULASA
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A marka pénzugyi teljesitményének mérése

« ELSO LEPES: Az anyavallalat fizikai (kézzelfoghatd) vagyontargyai
(pl. épuletek, eszk6zOk, pénzallomany, stb.) + eszmei vagyon:
szabadalmak, védjegyek, stb.).

- MASODIK LEPES: annak meghatarozasa, hogy a fenti vagyonbol
pontosan hany % kothet6 a vizsgalt markahoz (pl. dedikalt
pénzallomany, eladasok értéke, a marka gyartasat kizarélagosan
szolgalo fizikai és eszmei vagyonelemek, pl. épuletek, szabadalmak,
védjegyek

- HARMADIK LEPES: a marka elérejelzett/varhaté jovébeni pénziigyi
teljesitménye: pl. a jelen pénzugyi teljesitmény felszorzasa (6x, 12x,
stb.)k

A harom lépés eredménye: a marka pénzugyi teljesitménye (USD)

Forras: ktlonb6z6 Ugynokségi egyuttmikodések
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Mi tesz egy markat ertekesseé a potencialis vasarlok korében?

v Mennyire tartalmas, mennyire teljesiti a kategoriaval szembeni elvarasokat?
v Mennyire kulonbozik a tobbiekt6l?

v Mennyire élénken él a vasarlok fejében? Bonding Strong share of wallet

Advantage

Performance

A marka (hozzaadott) értéke nem egyenl6 az eladasok 0sszértékeével, illetve a
vasarlok szamaval. Relevance

A markaérték szamitas soran nem vesszuk figyelembe azokat, akik ,pusztan” a Presence Weak share of wallet
vonzo kereskedelmi akcidk miatt, pl. olcsé ar vagy leértékelések vagy feltiin
bolti kihelyezések okan veszik a markat.
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A vilag legértékesebb markai (Global Report, 2025; USD)

m Markaérték m Markaérték w Markaérték m Markaértck M Markak | Markaérték

Apple
Google
Microsoft
Amazon
Nvidia
Facebook
Instagram
McDonald’s
Oracle

Visa

1,299,655M
944,137M
884,816M
866,118M
509,442M
300,662M
228,947TM
221,079M
215,354M

213,348M

Tencent

Mastercard

IBM

Coca Cola

Walmart

Netflix

Louis Vuitton

Hermés

Telekom /
T-Mobile

Accenture
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174,005M
167,882M
125,973M
119,979M
119,580M
115,271M
111,938M
109,421M

105,717M

103,810M

Costco
Aramco
SAP
Verizon

The Home
Depot

Youtube

AT&T
Tesla
Alibaba

Adobe

100,809M
93,554M
92,347M
90,490M

89,230M

89,110M

86,878M
86,043M
81,208M

80,759M

Linkedin
TikTok
Moutai
Starbucks

Salesforce

Cisco

American
Express

Snapdragon
Huawei

Marlboro

76,636M
75,669M
74,446M
69,732M

69,503M

68,268M

65,886M

65,632M
64,657M

64,101M

Servicenow
Chanel

Texas
Instruments

Intuit

Tata
Consultancy
Services

ADP

AMD

UPS

J.P. Morgan

Mercado
Libre

62,481M
62,292M
59,863M

59,009M

57,333M

56,969M

56,629M

55,007M

50,697M
49,846M



A vilag legértéekesebb FMCG markai (Global Report, 2025)

McDonaid’'s
E BN

AR

LOUIS VUITTON

HERMES
PARIS

P LOREAL

Marlboro PARTS
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FOOD AND BEVERAGES Y0/5 FAST FOOD Y05

FOOD AND BEVERAGES TOP 20:

Ty i MCDONALD’S

b cEap— AL

KFC

CHIPOTLE

ER DOMINO’S PIZZA
L SUBWAY

ST TACO BELL
L CHICK-FIL-A
PO PIZZA HUT
TSR s BURGER KING
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ALCOHOL 2025

ALCOHOL TOP 20:

MOUTAI

CORONA
BUDWEISER
HEINEKEN
MODELO
JOHNNIE WALKER
WU LIANG YE
MICHELOB ULTRA
BRAHMA
HENNESSY

BUD LIGHT

SKOL

JACK DANIEL'S
NATIONAL CELLAR 1573
STELLA ARTOIS
GUINNESS
SMIRNOFF
MCDOWELL'S NO.1
VICTORIA
TECATE
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APPAREL Z0/5

APPAREL TOP 10:

NIKE

ZARA
UNIQLO
ADIDAS
LULULEMON
SHEIN

HaM

ASICS
WESTSIDE
ANTA

1



RETAIL 2025

RETAIL TOP 20:

AMAZON'
WALMART
COSTCO

THE HOME DEPOT
LOWE'S

IKEA

MERCADO LIBRE?
TMALL®

ALDI
PINDUODUO
SAM'S CLUB
TAOBAO*

LIDL

TARGET

TJ MAXX

EBAY

7-ELEVEN
WI;IOLE FOODS

JD
WOOLWORTHS
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LUXURY 2025

LUXURY TOP 10:

LOUIS VUITTON
HERMES
CHANEL

GUCCI

CARTIER

DIOR

ROLEX

TIFFANY & CO.
PRADA

FENDI

PERSONAL CARE 20”0

PERSONAL CARE TOP 15:

L'OREAL PARIS
COLGATE
PAMPERS
GILLETTE
LANCOME
GARNIER

DOVE

NIVEA
HUGGIES
MAYBELLINE
PANTENE PRO V
OLAY

ESTEE LAUDER
ORAL-B

HEAD & SHOULDERS
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Es Magyarorszagon mi a helyzet?

Nem kell ahhoz globalis markanak lenni, hogy magasra értékelt FMCG marka
legyunk Magyarorszagon

™

@ Pottyos) (!— 2 B

O _ 8B
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Mi tesz egy FMCG markat ertekesseé a potencialis vasarlok
koreben?

v Teljesitse a kategoriaval szembeni
elvarasokat

v Tartalmas, relevans komparativ elény
mentén legyen megkulonboztethetd a
tobbiektél

2025 MOST VALUABLE GLOBAL BRANDS

AP NIK|
¢ GOOGLE 2 DISNE
1 4N LI 4 - * MICRCSOFT W CHASE
AMAZON M HAIER
iktalja a trendet a kategorian beli
s FACEBDOK % HDFC BA
el P4 'q4H 4 4 z L4 7 INSTAGRAM o UBER
* MCDONALD 3 WELLS FARGO
v Elénken éljen a vasarlok fejében -t
VIS, @ CHATGP
T TENCENT " XBOX
A i A A A A 1 MASTERCARD & CHINA MOBILE
sOnek jusson a vasarld eszébe, min i 5 chiao
) COCA-COLA “ INTEL
WALMART ® JARA
r r r X < AIRTEL
relevans valasztas ! - M
S @ XFINITY
& DELL TECHNOLOGIES
™ UNITEDHEALTHCARE
T LUOREAL PARIS
= ICBC
75 INFOSYS
COMMBANK
B LOWE'S
» SPOTIFY
7 T0YOTA
* SAMSUNG
» BCA
 MEITUAN
" BANK OF RICA
2 PAYPAL
® KFC
4 PING AN
© STRIPE
. CHIPOTLE
~ IKE
B EXXONMOBIL

v

Nagyobb figyelem az ,élvezeti cikkekre”

Nagyobb figyelem mindenre, aminek
segitségeével ,menekulhetlink a valosagtol
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Koszonom a
figyelmet!

KANTAR BRANDZ

: 25 MOST VALUABLE
GLOBAL BRANDS

CELEBRATING 20 YEARS
Falus Tamas
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