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e Kapcsolatot teremt:

Az archetipusok mélyen gyokerezd
emberi motivaciokra épulnek, igy
segitenek a markaknak érzelmi
szinten kapcsolddni a célcsoporthoz

Konnyiti a pozicionalast:
Segitségével a markak egyertelmien
megkulonboztethetdk a
versenytarsaktdl, és egyseéges
ertékrendszert tudnak kialakitani

Iranyt ad a kreativ munkanak:
Egy jOl meghatarozott archetipus
egyseges vizualis és verbalis stilust
eredmeényez, ami hosszuU tavon
erdsiti a markaidentitast
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TNS NEEDSCOPE

Dynamuic
Independent
Energetic
Daring

Strong
Bold Ambitious

Strongwilled
Assertive
Glamorous
powerful

Thoughtful Knowledgeable
Gentle Refined
Caring Intelligent 'ﬂp()“()

Composed
discreet

Brand Bar « Viléczi Robert « BRANDING/REBRANDING (3)

Fejleszto: Add+impact (Uj-Zéland)
Kifejlesztés ideje: 1990-es évek eleje
Terjeszté: TNS (ma Kantar része)

e SzUksegletalapy markapozicionalasi

modell, amely szintén érzelmi
motivaciok alapjan segiti a markak
hatékony pozicionalasat a piacon

e A rendszer a Jung-féle archetipusokra
épitve segit feltérképezni a fogyasztok
erzelmi igényeit és azok kapcsoldodasat
a markakhoz

e Egy hat szegmensbadl allo,
tobb tegelyen oszthatdé modell



A ERAND BAR FOLYAMAT

MARKAESSZENCIA ARCHETIPUS
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A ERAND BAR FOLYAMAT

MARKAESSZENCIA ARCHETIPUS ARCULAT
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NEEDSCOPE-BOL VIZUALIS ARCHETIPUS
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- boldng
ZEUS
- forceful
- sophisticated
- assertive
DEMETER APOLLO
- gentle - discerning
= nurturin - intelligent
- thougthful - knowledgeable
ERZELEMALAPU
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ZEUSZ

- asszertivitas
- dominancia
- siker

APOLLON

- struktira

- r
- kontroll

ERTEKALAPU
VIZUALIS ARCHETIPUS



SZINSKALA

MILYEN - MINTAZAT
RESZEKBOL . ILLUSZTRACIOK
ALL? - KEPHASZNALAT

TIPOGRAFIA
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ZEUSZ » asszertivitas, dominancia, siker

Fontos szamara a hatalom. Dominans és iranyitani akar. Sikeres,
ambiciozus, hatarozott, individualista. Elegans, igényes, orok ertékeket
keres. Fontos szamara a presztizs, kissé sznob. Eltokélt, magabiztos.

ZEUSZ

- asszertivitas
- dominancia

- siker ERENY: Ambicié és nem-megalkuvas, amely a siker alapja

JELMONDAT: EZ a 0 irany, €s mi meg is valdsitjuk

KUDARC: A versenytarsak megeléznek minket

OT EVEN BELUL: Tobb terUleten is meghatérozé szereplévé valunk,
vallalatunk a kategdria megkerulhetetlen tenyezdje lett

SIKERSTRATEGIA: A vizi6 és a hatékony vezetés

Valéezi Rébert «+ BRANDING/REBRANDING (3)
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SZINEK + BETUK EMBEREK TARGYAK/TERMEKEK
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Monery
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MIK A TOVABBI

Folyamatos trendkovetés
Adatbazis fejlesztése
Vizualis segédanyagok bovitése

Iparagak szerinti részadatbazisok
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VIZUALIS
ARCHETIPUSOK?

HERMESZ
ambicié
irGnymutatas
trendformalas
GAIA
folytonossag \ — >
béke / RANYMUTATAS « TRENDFORMALA
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