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A Mmarka-
ény...

A marka-lény meghal,
ha nem kap
feszUltseget.

De nem mindegy, hogy
milyet kap... tUl is lehet
adagolni szegényt...




Freud-ot szokas inkabb
meghaladottnak tekinteni, nem
Jungot.

Jung az egyik legnagyobb hatasu
pszicholégus, de a
szemeélyiségelmeletét
»,Széthordtak, mint a piramisokat”

Egységesen nem nagyon
kritizaljak vagy ultetik at az
elméletét.




Flethosszig tartd
szemelyisegfejlodésrol
beszel. Az elet masodik
feleben fordfulunk
szerinte befele, elotte
QyUjtjuk. x



A marka
(személyiseg)fejlettsegét
nem lehet megnézni egy
dokumentumban.

A vdllalati kulturdban és
a fogyasztok fejében elo
markalényt kell fudni
megfogalmazni s
éltetni.

otV
.....

Hol lakik a markalény?



A Ifqmpény csak egy jel-

erosito: a vallalaton belUlrdl
kell jonnie.

Mi van, ha rossz jelet erdsit fel?

Ezért van mdasodlagos szerepe a rekldmnak.
Ezért kell atalakuljon a jévdben.




A 4. helyre taszitott
lélektani funkcio o
tudatalatfiba jut

Irraciondlis |élektani funkciok:

érzékelés, intuicid

Raciondlis |élektani funkcidk:
gondolkodds, érzés

R . | Megismerni és
| » o atudat kiszobe
folott tartani
mindegyik

funkciot...

Integralt
mukodés




Individuacio, az egyéni
mitosz megtaldlasa...

SzembesUini kell az arnyékszemélyiséggel, amit

az ego le akar nyomni, mert ,,nem illik a képbe”.
Mert ellentétes a fudatos(nak hitt) viselkedéssel.

Ez sUlyos feszUliseéghez és (mdrka)személyiség
torzuldshoz vezethet.

Mi a markad darnyékszemélyisege?
- Nem minden zold?

- Kdros anyag kibocsatdse

- Nagy fluktuacio®?

- Tervezett elavuldase

- Biztosan szUkség van a termékre?




Szerethetd vagy(ok?)
Van-e lelkierdm ot
megismerni azt, hogy a Fo

masik miért szeret? "@ 4

\ -, =
Animus-Anima... s .

Jungndl minden nemu pszichikus energia
(nem csak a szexualitds) ,libidd”. Ez az
energia hajtja a lelkierdt. Lelkierd kell ahhoz,
hogy kidllj a szinpadra, szerepet valts, amikor |
szUkség van rd, ne vdlaszolj, ha bdntanak,
stb...

A parkapcsolatban a masik maga miatt
vdlasztott engem, nem miattam . igy a
markdzdasban is maga miatt valasztja az
ember a markat és nem a marka miatt. Ezért
emberismeret, szegmentdacio és fogyasztoi
perszondk leiradsa nélkdl nem lesz love-brand
a markad.




A legkUlsé réteg

Perszona...

Osszekapcsolja az Ego-t a kUlvildggal. Maszk,
szerepek... Amit az Ego akar mondani rolam.

Az animus-anima a belsd vildgunkat kapcsolja
Ossze az Ego-val.

igy a perszéna és az animus-anima egy 0 8sszegy
jatékot jatszik a lelki erd (libidd) ,kardra”:

= Ego-perszona kapcsolatara megy tébb
energia = belsd tartalom nélkuli kifelé
kommunikdaldas

= Ego-animus/anima kapcsolatara megy toébb
energia = az ego tulsdgosan befelé fordul és
nem mutatja meg az értékeit. Infrovertalt lesz a
lényUnk.




Mentadlis zavarok?
Rendben van d
valdosagérzekelésink®e

A te markdad milyen valdsagot érzékel? Torzat
vagy igazate

Versenykdrnyezet lebecsulése, sajat méret
felnagyitdsa

Hamis egyediségtudat
Elavult 6nkép vagy kényszeritett ,,coolsag”
Ontelt belsd kultUra (hurrdoptimizmus)

Kontraszelektdlt KPIl-ok

Egy darabig lehet torzitani (hazudni
magunknak), de ez beldthatatlan
kdvetkezményekhez vezet...




bra: Jung személyiségelmélete

Jung
szemelyiseg-
oo jenek PERSZON,4 !
gondolkodas . coilan
e,,c\be EN Q’o,(%
Akkor ér el valaki az e énelcm v

érettség fokara (40 év Oﬂmaga + tudat kiiszobe

kordl), amikor Snmaga W arny ék emél es tudattalan
centrumdn keresztUl Cha L Zcmél)“ég y

az archetipus(ai)
harmonikusan €s

felismerten ARCHETIPIKUS KEPEK \

tdmogatjdk az egodt,
ami igy a perszondn
keresztUl is Gnazonos ARCHETIPIKUS SZIMBOLUMOK

embert (lenyt) sugdroz v

a kUlvilag felé. A HATARTALAN
(das Grenzenlose)

anima

kollektiv tudattalan

Gyokossy, E.: Magunkrol, magunknak (1984)



bra: Jung személyiségelmélete

Emberbrand
paradoxone A
SERSZON,

Ember.}/ogye Akkor gondolkodis 4
lehet t6bb 5 = % o
archetipusod, sét attdl by.@\ EN "l/().
leszel rugalmas, hiszen e érzelem 4 |
ado- es vevo felis onmaga + tudat kiiszobe

vagy. W arny ék
zemélymég emélyes tudattalan
animus

Marka vagye Csak
egy archetipus- anima
elegyed lehet, mert te

mindig ad fél vagy. ARCHETIPIKUS KEPEK \

(Ha valaki ir neked,

vagy rad kommentel, ARCHETIPIKUS SZIMBOLUMOK

akkor sem fogsz v
azonnal attitidot

vagy interface jelleget A HATARTALAN

valtani. Azt csak az
ember tud.) (das Grenzenlose)

kollektiv tudattalan

Gyokossy, E.: Magunkrol, magunknak (1984)



pERSZON4 I
gondolkodas

b“ % tudat
o EN ""%
e étzelem
onma a + tudat kuiszobe
W zeér:zl;l:é g stcmélyes tudattalan
animus
anima
ARCHETIPIKUS KEPEK
kollektiv tudattalan




Jung személyisegmodellje

4
pERSZON,4
gondolkodas . stk
\e® o a,
hvsl EN %l.
Fs o3
€ érzelem |
/_-\ - o
onmaga e ——————— tudat kiiszobe
centruma arnyék g
e zemélyisé g\ s}emelyes tudattalan
anima \ .
ARCHETIPI S PEX kollektiv tudattalan

ARCHETIPIKUS SZIMBOLUMOK

A HATARTALAN
(das Grenzenlose)

Gyokéssy, E.: Magunkrél, magunknak (1984)

lovebrand

purpose
profit
gyartas

brandlove

MARKA-ARCHETIPUS

ES ANNAK KULTURALISAN
RELEVANS
SZIMBOLUMRENDSZERE

HELYI/GLOBALIS KULTURA

Kun Miklés, 2024
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