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Az FMCG piac masfél ev utan ujra mennyisegbeli névekedéest mutat

Az FMCG-piac valtozasai Magyarorszagon

2022 2023

21,3% 21,5%

-2,6%
-6,4%

2022 Q2 2022 Q3 2022 Q4 2023 Q1

-2,7% .
-6,4% -9.0%

Mennyiségi valtozas

Arszinvonal valtozas ceee

2023 Q2 2023 Q3 2023 Q4 2024 Q1

-5,5%
-9,5%

Ertékbeli valtozas

NIQ
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Munkahelyi Sajat anyagi Vasarlasi
kilatasok helyzet hajlanddsag




Az ar még mindig
felulirja a minoségi
szempontokat, de...

Kenyér/friss pékaru

Felvagottak

Tejtermékek

Friss gyiimdlcs és z6ldség, tojas
Csokoladé és keksz

Szénsavas Uditditalok és palackozott asvanyviz
Tusfirdd

Alapvet6 élelmiszerek (rizs, liszt, tészta, hivelyesek)
Sampon

Fogkrém

Kéavé / tea / kakad

Friss hus / friss hal

Dezodor

Gyumolcslevek

So6s snackek

Tisztitészerek

Mososzerek

Mosogatoszerek

Mirelit termékek
WC-tisztitészerek

Szajapolasi termékek

Sor

Bérapolasi termékek

Szappan

Hajapoldk, hajformazok

Borotva

Alkoholos roviditalok

Jeges tea

Ferttlenitd folyadékok

Bor

Gabonapehelyfélék

Egészségligyi és tisztasagi betétek
Allateledel
Csecsemétapszer/bébiétel/babatej
Pelenka

mMarkanév ®mMindség ®™Ar mPromociok — Méret, kiszerelés

Forréas: NIQ Omnibus majus, 2024
Q19: Az egyes termékkategériakban mi a legfontosabb tényezd, ami befolyasolja az On vasarlasi dontését?



... tobb
kategorianal mar
fontosabb az arral
szemben a
minoseg, mint
tavaly

mindoség




Kereskedelmi lancok a hliség
jegyében

Atlagosan
3 lancot
latogatunk

NIQ




A legtobb terméknek alacsony az ara

Az arral kapcsolatos
szempontok tovabbra JO ar-ertek arany
IS a

legmeghatarozobbak,

d Kedvezo proméciokat és ajanlatokat
e... kinal

Mindenbdl rendelkezik sajat markaval




... az
élményvasarlas és a
minosegi

szempontok nottek

Elvezetes vasarloi élmény nyujtasa

Kellemes bolti kornyezet

Kivalé mindéségli friss élelmiszerek

A szemelyzet kivalo
ugyfélszolgalatot nyujt
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Vasarolunk sajatmarkakat,

Vasarol-e sajat markas termeket?

(Valaszok %, sajat percepcio alapjan)

m \asarolok Nem vasarolok

meég ha nem is mindig tudatosan

Vasarol-e sajat markas termeéket?

(Osszesitett valaszok %, tényleges
markavasarlas alapjan)

Vasarolok B Nem vasarolok

© 2023 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.
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Régidsan a sajatmarkak a forgalom 15
szazalékaert felelnek,

Gyartoi csoportok értékbeli részesedese

Kelet-Europa

Top 30 mTop 31-100 =100+ mPL

NIQ

mig nalunk ennek duplgjat teszik ki

Magyarorszag

mTop30 mTop 31-100 m100+ mPL

© 2023 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.




A sajatmarkak
réeszesedeése a
karacsonyi

idoszakban
enyhén
visszaesik

Sajatmarkak értekbeli részesedése

JAN FEB MAR APR MAY JUN JUL AUG SEP OKT NOV DEC JAN FEB MAR

VEGYIARU B ELELMISZER

Sajatmarkak értekbeli részesedése

\/\

Borotva
Szappan
Tusfurdé

Szalvéta

JAN FEB MAR APR MAY JUN JUL AUG SEP OCT NOV DEC JAN FEB MAR
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Ertékbeli novekedés, ELELMISZER

2023 2024 Q1

17,6%
5,0%

: -1,4%
Teljes Gyartoi Sajatmarka TeUeSf Gyéartéi  Sajatmarka
elelmiszer élelmiszer

Ertékbeli novekedés, VEGYIARU
2023 2024 Q1

0
21,4% 7.9%

-0,5%
Telies  Gyart6i Sajatmarka Telies  Gyartoi  Sajatmarka
vegyiaru vegylaru

A sajatmarkak atlag
feletti ndvekedesi

uteme 2024 elso
negyedeveben
megtorpant

N I Q Forras: NIQ RMS, Total Hungary, 2023 vs. 2022 és 2024 Q1 vs 2023 Q1
Magyarorszag, idészakok: 2023. januar-marcius 2023 vs. YTD TY: 2024. januar 2024-méarcius 2024
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Motivalé tényezok sajat markas termékek vasarlasa esetén

Az alacsony ar
mellett az ar-erték
arany és a |0

OlcsObb, mint a gyartoi markak 52%

- Ar-érték aranyban megfeleléek 45%

A minésége olyan jo, mint a
gyartoi markaknak

minoseg IS a
vasarlasi okok
kOzOtt vannak

49%
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J= ALDI Magyarorszag

ALDI ajus 7, 835 Q

A CAFE FREI FEJLESZTETTE AZ UJ SAJAT MARKAS KAVENKAT! & & &

Az ALDI Magyarorszag kozos termékfejlesztésbe kezdett a CAFE FREI-jel. A cég terméke mar
PIROS praktikék eddig is elérhet6 volt valamennyi hazai Gzletinkben, most azonban teljesen Uj, izesitett kavékat
fejlesztettunk ki kozosen. A BARISSIMO termékcsaladot egészitettuk ki a BARISSIMO by CAFE FREI
termékvonallal, mely jelenleg két terméket tartalmaz.

d
A nagyid View full playlist
A .Nussknacker” 6rolt kavékeverék egy igazi aromabomba, amely a népszer ALDI-s cs...

még tudta ‘ Tovébbiak

| SPARI[OY
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.
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Street Kitchen receptek

SPAR Magyarorszag - Playlist
View full playlist
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Koszonjuk a figyelmet!

© 2024 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.
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