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Ugyan a hazai sorfogyasztas folyamatosan csokken...
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Forras: https://www.statista.com/statistics/447099/hungary-volume-beer-consumption-per-capita/
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... de a fogyasztok meég mindig biznak a gyartoi markakban!

B Markazott M Sajat marka W Value&Core ™ Prémium

Forras: Nielsen, Total Hungary 2023, Volumen
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Hogyan lehet még ezen a piacon felkelteni a fogyaszto érdekl6dését?
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A nem lager sorok elérték a plafont...
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Az europai forgalom legnagyobb részét az europai lagerek teszik ki
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De a fogyasztok mar nem csak egy lager sort keresnek

Konnyen
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Biztositson
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mellett kapcsolodjon
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Coors Sor: Amerikai Hagyomanyok
Magyarorszagon®

A Coors sor bevezetése Magyarorszagon uj fejezetet nyit a
prémium sorfogyasztasban, kiegyensulyozott gyimolcsos
izekkel. A cél nem csak piacrész, hanem az egész sorpiac
bovitése. A magas min6segu termék és az amerikai sorfozes
hagyomanyai inspiraljak a fogyasztokat, mikozben a
markabemutatasi kampanyok 0sztonzik a teljes piac
novekedeéset.

*...namegqg avilag 7-ik legértékesebb sormarkaja 2024-ben!

WHEN THE MO B TURN §LUE
ITS AS C {E ROCKIES

Forras: https://brandirectory.com/rankings/beers/table
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A HEGYEK TESTESITIK MEG A MARKA
SZELLEMISEGET.

A hegyek a Coors marka szerves és alapveté védjegye.
A ragyogo kéek égbolt a marka optimista szellemiséget
erdsiti. Mivel a marka a Sziklas-hegységben sziletett, a

hegyek a legerésebb szimbolumai ennek a hideg és ude
lagernek.



TERMOKROM CSOMAGOLAS

Azt szeretnénk, hogy a fogyasztéink olyan
jéghideg sort tudjanak fogyasztani, mint a
Sziklas-hegységben fellelheto hideg hegyi
levegd, ebben pedig még segitséget is adunk!

A sor csomagolasa pontosan elarulja, hogy
mikor elég hideg a sor az optimalis izélményhez.

Termokrom tintat adtunk minden palackunkhoz,
dobozunkhoz és poharunkhoz, igy csak arra a
B SUAs pillanatra kell figyelnie, amikor a hegyek kékre
WHEN THE valtoznak.

MOUNTAINS
TURN BLUE

Ez tényleg ilyen egyszerii.
Kék hegyek = hideg sor! @0‘52/.1
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AMIKOR A HEGYEK SZ
KEKRE VALTOZIK, A
CSOMAGOLASONA S
JEGHIDEG ES

FOGYASZTASRA KESZ!




Olyan kommunikaciés tervvel, amellyel a
fogyasztok nem csak lathatjak és
megerthetik mit jelent egy igazi coloradoi
jéghideg hegyi sor, hanem at is élhetik azt!




MOUNTAIN
COLD

360 fokos
kommunikacio

WHEN OUR MOUNTAINS
TURN BLUE, YOUR BEER
IS MOUNTAIN COLD.
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