BRANDING
REBRANDING

az FMCG szektorban
BUDAPEST, 2023. majus 25.
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Kiskereskedelem szorolap
nelkul? Mutatjuk hogyan!

Offerista shopper marketing halozat
Europaban



Szorolap kutatas 2022
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Quelle: Mindtake Studie: 2016, 2017, 2018, 2019, 2020,2021, 2022; n >1.000; CAWI, Jahrliche Wachstumsrate
(‘CAGR https.//de.wikipedia.org/wiki/\Wachstumsrate). Frage: Wie informieren Sie sich tiber Aktionen & Angebote?



Valtoznak a vasarlok...

A postaladaba dobott szorolapokon keresztul tajekozodik az
akcios ajanlatokrol?
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(‘CAGR https://de.wikipedia.org/wiki/\Wachstumsrate). Frage: Wie informieren Sie sich tber Aktionen & Angebote? \¥



Egyre tobben nem kernek papir alapu
reklamot
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A kiskereskedelmi ajanlatok fontosabbak, mint
valaha

Inflacios tanulmany: Ont érdeklik az akcids ajanlatok?
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A valaszadok g96%-a szeretne
ajanlatokat kapni

Source: Offerista inflation study, https://www.offerista.com/at/inflationsstudie-2022/




Szorolap kutatas 2022

Hibrid hasznalat: 92% hasznal nyomtatott és online
szérolapokat.

60% hetente legalabb egyszer hasznalja az internetet
akciok keresesere

Minden harmadik szemely hetente tébbszor hasznalja
az internetet akciok keresesere.

Tobb mint 55%-uk azt allitja, hogy nem hianyolna a
nyomtatott szorolapokat.

l Quelle: Mindtake Studie: 2016, 2017, 2018, 2019, 2020,2021, 2022; n > 1.000; CAWI, Jahrliche Wachstumsrate
('CAGR https://de.wikipedia.org/wiki/Wachstumsrate). Frage: Wie informieren Sie sich tber Aktionen & Angebote?



DMEXCO, Clemens Bauer/REWE, Koln 2022



Sources: wnp.pl/PKJ | rynekpapierniczy.pl

The paper price doubled:

2020 2021 2022

)


https://polskieradio24.pl/42/259/artykul/2935392,papier-drozeje-jak-szalony-ale-i-tak-trudno-go-kupic-sytuacja-robi-sie-dramatyczna
http://rynekpapierniczy.pl

Schwarz-Group
bought a paper mile.
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Az Inflacio miatt aggodnak az eurdpaiak a legtobbet
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Respondents: Bulgaria n=1997; Romania n=1401;, Hungary n=1118; Poland n-1116; Germany n=3862; Online survey, October 2022



747% der EU-Burger sehen den Klimawandel
als Problem.”

Nachhaltigkeit wird deswegen immer wichtiger.
B e NOleleuibleLints & 5
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s Az Offerista Europa szerte
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Q Ha Q Irodak

Az Offerista hirdetési halozat retailereknek segit a

leghatékonyabban digitalis reklamujsagaikat
online eljuttatni a fogyasztoknak tobb mint 20
orszagban

Ugynokségi partner

8 orszagban 10 irodaval

13+ éve az Europai Uzletlancok partnere

>160 kolléga dolgozik az ugyfeleink sikereert

500 mMEUR csoportszintu bevétel kezelése



Europe-wide campaigns through \Fferlsl'a

Transforming Retail
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Egy megoldas az 6sszes fogyaszto elérésre

Kereskedd PARTNEREK KITERJESZTETT ELERES
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Monatliche Umfeldbuchungen fur SPAR
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Hid a kereskedok és a kiadok kozott
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Our Leaflet Network
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Hungarian examples
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Hungarian examples

Our Leaflet Network
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Valéban mikodik
digitalisan?

Jfferista
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Challenges to measure the uplift
Many factors of digital shopper activation measurement
must be taken into account

socio-economic regional shop specific saisonal
differences differences differences differences



8 weeks

e digital drive 2 store marketing

e 90 test markets

e 90 control markets

e 300 Mio. receipt data points




Results:

significant Uplift



@ 347 Sales uplift
through digital extension

Base- Base-
Sales Sales
volume volume
Control group Test group

Leaflet only Leaflet + Digital



Learnings that can help your challenges

Transformation through data

Ad Hoc Learnings
e Immediate Feedback on success of marketing activities based on sales
e Statement on the effectiveness in different store clusters
e Statement on the top products incl. the uplift values

Long-Term Learnings
e Insights on how to optimize the Media-Mix between online and offline
per store cluster
e Find products that should be advertised online only
e Find relevant target groups per product cluster




Jfferista

Transforming Retail

Keress meg mlnket.

szivesen folytatjuk!

Sipos Zsolt
Head of Sales
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