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KONTEXTUS



Egy globális oktatási, INTERAKTÍV ÉLŐSZEREPLŐS program, amely erőteljes és magával 
ragadó történeteket használ a FIATALKORI ALKOHOLFOGYASZTÁS veszélyeinek 

feltárására, ezzel segítve annak VISSZASZORÍTÁSÁT.
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2019 2021

SMASHED LIVE

• Formabontó, edukációs színházi program
• Erőteljes, magával ragadó történetek a fiatalkori 

alkoholfogyasztásról, annak veszélyeiről

SMASHED ONLINE

• Új, interaktív, online változat
• Bárhol, bármikor, bárki számára elérhető

A SMASHED PROJEKTRŐL



A fiatalok segítése a negatív környezeti 
hatások leküzdésében, elkerülésében, 
valamint támogatása a felelősségteljes 

döntéshozatalban

Útmutató biztosítása a tanárok és szülők 
számára is Magyarországon

Több mint 10 millió fiatal, szülő és oktató
elérése világszerte 2030-ig

A fiatalok információval és ismeretekkel
történő ellátása arra az esetre, ha 

döntéshelyzetbe kerülnének

A SMASHED PROJEKT CÉLJAI
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A SMASHED PROJEKT MEGVALÓSÍTÁSA

ÉLŐ ELŐADÁSOK ONLINE PLATFORM INTEGRÁLT KAMPÁNY TOVÁBBI AKTIVITÁSOK

• Elindult az élő 
program

• A program támogatója 
a Magyar Rendőrség, 
ORFK-OBB.

• Az online, interkatív 
program és platform 
fejlesztése 

• Smashedonline.hu
launch

• Sajtóesemény, 
közlemény, 
interjúk,cikkek

• Nagykövetek, 
influenszerek

• Közösségi média 
kampány

• A Momentán csapata 
továbbra is 
országszerte fellép az 
élő verzóval

2019 2021 
tavasz

20222021 
ősz

https://online.smashedproject.org/hungary/
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HOGYAN IS NÉZ KI AZ INTERAKTÍV ONLINE VERZIÓ?



Magyar TikTok felhasználók életkorra 
lebontva:

18-24: 44%
25-34: 31% 
35-44: 16%
45+: 14%

Sajtóközlemény: A magyar 
internetfelhasználók 62%-ának a hírolvasás 

az internetezési célja***

Facebook: Magyar felhasználók száma kb. 
6.8M

Instagram: Jelenleg a legjelentősebb social 
média platform a fiatal felnőtt korosztályban* 

INTEGRÁLT KAMPÁNY? IGEN!
SAJTÓKÖZLEMÉNY, SAJTÓESEMÉNY, META, TIKTOK, YOUTUBE
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*Napoleoncat.com adatai alapján
** Researchcenter adatai alapján
*** nmhh.hu adatai alapján

A YouTube-ot a magyar lakosság 90%-a 
ismeri, 67%-a pedig legalább heti szinten 

használja**
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Influenszer kampány

• Budai Kitty TikToker: több mint 92 000 megtekintést
ért el kettő videóval

• Kemény Zsófi influenszer négy Instagram poszttal 
további 28 000 embert ért el

Videó teaser kampány

• A YouTube teaser videó eddig több mint 143 000 
alkalommal volt látható.

• A Facebookon a SMASHED Online üzenetek több mint 
700 000 alkalommal voltak láthatók

DIGITÁLIS KAMPÁNY A FIATALOK NYELVÉN

A SMASHED Online üzenetek TÖBB MINT 1,1 MILLIÓ ALKALOMMAL voltak láthatók a 
digitális platformokon
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• Összes megjelenés: 31

• Teljes elérés: 8 millió

• Helyi média: 31 – 1 TV, 3 rádió, 27 online

• Regionális média: 31 – 1 TV, 3 rádió, 27 online

VISSZHANG A SAJTÓBAN

*Az elérést a média valós havi közönsége alapján számítottuk. (Forrás: Digitális Közönségmérési Tanács, Imedia médiafigyelés, 
és saját adatok)
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HOGY ÉRTÉKELIK A PROGRAMOT A FIATALOK?



A SMASHED projekt Magyarországon eddig 
mintegy 10 000 fiatal felnőttet, szülőt és 

tanárt ért el.

A program kommunikációs kampánya összesen 
több mint 17 milliós elérést generált...

...31 különböző médiaplatformon és csatornán, 
ezzel is segítve a célcsoportokat az edukációs 

program elérésében*

80%: A SMASHED jó módszer arra, hogy a 
fiatalkori alkohofogyasztás veszélyeiről tanuljanak.

50%: A program elvégzése után kevésbé 
valószínű, hogy 18 éves kora előtt alkoholt fog 

fogyasztani.

11 *Az elérést a média valós havi közönsége alapján számítottuk. (Forrás: Digitális Közönségmérési Tanács, Imedia 
médiafigyelés, és saját adatok)

HOL TARTUNK MOST?



ÉS EZ MÉG CSAK A KEZDET...
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2023 tavasza 

• SMASHED Románia → 2000 diák

2030

• Society 2030: Spirit of Progress: 10 millió 
diák globálisan 

• Magyar aktivitások folytatása 
(Momentán Társulat és SMASHED 
Online)

• További lehetőségek, együttműködések 
felkutatása hazánkban és a környező 
országokban
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KÖSZÖNJÜK A FIGYELMET!

BESZÉLGESSÜNK!
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