NV

&

N

- Retail markak precepcioja,
. a branding szerepe

es friss Brand Asset Valuator adatok
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Volvo vagy Scania?
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A markaknak mérett6l, azaz
piaci reszesedestol
fuggetlenul egyforman sok
ritka es keves gyakori
vasarlojuk van.

Andrew Ehrenberg
Wiemer Snijders

A vasarlasi gyakorisag eloszlasi
gorbéje minden marka esetében
hasonlo.

Novekedes =
ritka vasarlok
gyakori(bb) vasarlova
konvertalasa.

Number
of people

None

“A lot do a little, and a few do a lot”

Number of purchases
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Ajanlana a markat
masoknak?




BAV® IS THE LARGEST AND LONGEST-RUNNING
STUDY OF BRANDS IN THE WORLD

BiLLion  ~9.000 g5 jom
29 20 719

YEARS OF COUNTRIES CONSISTENT
LEARNING SURVEYED METRICS



% of respondents

o
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@ CBA - Hungary - All Adults 2022 (All Adults) @ Tesco - Hungary - All Adults 2022 (All Adults) @ Auchan - Hungary - All Adults 2022 (All Adulits)
@ Lidl - Hungary - All Aduits 2022 (All Adults) @ Aldi - Hungary - All Adults 2022 (All Aduits)

Recommend To A Friend
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% of respondents

® UseRegularly @ Use Occasionally
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Auchan - Hungary - All Adults 2022 (All Lidl - Hungary - All Adults 2022 (All Adults)  Aldi - Hungary - All Adults 2022 (All Adults) CBA - Hungary - All Adults 2022 (All Adults) Tesco - Hungary - All Adults 2022 (All
Adults) Adults)
Source: BAV (wppbav.com)
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MELYIK HAZAI UZLETLANCOT GONDOLJAK A
VASARLOK A LEGOLCSOBBNAK ES MELYIKET A
LEGDRAGABBNAK?

Minimum Maximum
rangsoréték rangsoréték

Szoras
Lidl 2,04610

Pénzcentrum és j Rty 2,16893
Market

Debreceni Egyetem - Aldi 2,06773

Tesco 2,12614

kozos kutatas Atichan 2.18041
Spar 2,19782
Real 1,98479

Coop 2,06411

2,00026

*Modusz: A leggyakrabban eléfordulo ismérv értéke, azaz a leggyakrabban el6forduld valaszérték.
**Median: A megkérdezettek fele ettol az értéktol nagyobb, fele pedig kisebb értéket jelolt meg.
Forras: A Pénzcentrum és a Debreceni Egyetem kozos kutatasa.
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Mi alapjan ajanlunk tovabb egy
markat?

lonalisan donto vasarlo Tényleges cselekves nélkul véleméynt alkoto



arlasi donteseinkben
tehat nem
haszonmaximalizalunk,
hanem

energiaminimalizalunk. , ,




VALODI CELUNK:
ENERGIAMINIMALIZALAS TAMOGATASA

Eleres —hatekonysag

Minel tobb alkalmi vasarlot tud
befolyasolni a reklam, annal tobb
ertkesitési lehetoseget teremt.

WARC: Anatomy of effectiveness
2019
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A markatulajdonos szamara a
marka a jovobeni profit

bizonyossaga.



Egy marka akkor jo valasztas, ha

0 gyorsan felismerjuk

0 gyakran eszunkbe jut

0 tetszik

(azaz erzelmekkel rezonalunk ra)
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—HKoszonom a-figyelmet!
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