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A globalis trendek

Tovabbra is rengeteg impulzus éri a vasarlot...

A vilagban kétpercenként Atlagosan 19 masodperc alatt  Globalisan a fogyasztok 45% nagyobb valésziniiséggel

kerulnek uj SKU-k virtualisan  hoz dontést egy vasarlé csupan 8%:-a elkotelezett az prébal ki uj markakat.

vagy fizikailag a polcokra. altala vasarolt markak 47% szivesebben vasarol és
mellett.

keres uj markakat, uj
termékeket.
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A magas élelmiszer- és vegyiaruarak Eurépa-szerte visszaesést hoztak a mennyiségi eladasban
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A magyarok jobban szoronganak

Folyamatosan n6 azon fogyasztok aranya, akik nem érzik magukat biztonsagban anyagilag vagy

rossz anyagi helyzetben vannak

Globalisan Europaban Magyarorszagon
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Koltségvetés kezelése

Kevés dolog mellett tartunk ki a végsdkig

Sosem mondana le a
dohanyzasral

Sosem mondana le a
tanulmanyokral, extra orakrol
(akar sajat maga, akar gyermek részére)

13% Sosem mondana le a sportrol,
sportbérletekral

Sosem mondana le az
® 10%

autovezetésrol / tankolasrol

6%

allitja, hogy nem

lesz késobb sem
hajlando olcsobb
markakat vasarolni
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Az aremelkedessel
szembeni
strategiak
relevanciaja
folyamatosan
erosodik 2022
aprilisa 6ta

52% 50%
Tudatosabb AkCiéK )
vasarlas promaociok

keresése

56%
Kevesebb Olcsobb
vasarlas markak

vasarlasa




Egyre novekvo tudatossag, odafigyelés {

55% bevasarlolistat ir

és tartja is magat hozza

53% el6re felkészul az uzletek

aktualitasaibol, ajanlataibdl

48% nagy mennyiségben vasarol 5 2 %

a jobb arért

Tudatosabban vasarol
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A markak kozti valtogatas realis alternativa

52(y Bizonyos termékeket
0 csak promoécioban vesz

Markat valt
akcidban

49% Akar uzletet is valt
egy jo promocioért

Akciéban nagyobb 46% 5 O %

mennyiségeket taraz be o S
Akciokat, promociokat keres
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Lemondunk a luxusrél és csak a legszukségesebbre szoritkozunk

56%

Kevesebb
vasarlas

Altalanos koltés — Top 5 alapveté és Top 5 luxus kategoria

Elelmiszer Mobiltelefon Kozlekedés Utazas Szoérakozas Ettermek, kavézok
Rezsi Gyogyszer, el. szolg. Cigaretta Etel hazhozrendelés

FMCG koltés — Top 5 alapvetd és Top 5 luxus kategoria

Alapvet6 Mosébszer Sampon Csokolade, Sor Alkoholos révid
élelmiszer . ‘ . keksz ital

ALAPVETO
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Gyartoi marka vagy PL?

Jellemzébb a gyartéi markan beliili Jellemzébb a PL-ek felé elmozdulas, és
valtas a PL-en belul is az olcsobb valasztasa

56%

Olcsobb markak
vasarlasa
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A TOP 10 kategoriaban, ahol a legtobben valtottak olcséobb markara, tulnyomoérészt haztartasi
vegyi aruk és higiéniai termék kerult — jelentés a PL-re valtas / PL-en beluli valtas aranya

19% 41% Toalett tisztito

18% 44% Mosogatoszer

23% 40% Tisztitoszerek
L e |
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17% 40% 43% Fertétlenit6 folyadék

23% 36% 40% Mososzer

14% 37% 49% Sampon

| T 15% 45% 40% Tejtermékek
5 6 O/ 18% 40% 42% Szénsavas uditbitalok
O,ICS,OI?b markak PL-en beliil olcsébb  PL-re valtas Gyartoi markan beliili valtas
vasarlasa
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A TOP 10 kategoria, ahol a legkevesebben valtottak olcs6bb markara (a kategéria vasarloin
beliil)

17% 29% Pelenka
8% 42% Bébi tapszer / bébiétel
8% 31% Bor
12% 31% Alkoholos rovidital
13% 35% Friss zoldség-gylimolcs
18% 29% Friss has/hal
......................................................................................................... :
14% 48% Szajapolasi termékek |
14% 36% Muzli, gabonapehely
15% 25% Borotva
17% 38% Pékaru
Olcsébb markak PL-en beliil olcsébb  PL-re valtas Gyart6i markan beliili valtas

vasarlasa
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Nem meglepo, hogy a marka most kevéssé jatszik szerepet
a dontésekben

TOP kategoériak, ahol a brand az atlagosnal
jelentésebb szerepet jatszik a dontésben

i0 it

. s + Dezodorok « Sor
Promécio
Fogkrém + Szénsavas uditd
« Sampon * Alkoholos rovidital
Marka v e .
+ Boérapolasi termékek
« Szajapolasi termékek
Méret, .. i
kiszere- * Hajapolok
lés
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Igy all most az FMCG-korkép

N

Még mindig
kétszamjegyi
inflacio

Egyelore stabil
vasarlasi stratégiak

\\ “
Tendenciajaban

javulé Fogyasztéi
Optimizmus Index

Kihivasok és
lehetéségek az
FMCG-szereplok elobtt
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