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Honnan j6tt az 6tlet?

 Magyarorszagon az utdbbi id6ben egyre nagyobb szerep (termelc’iil |
‘_7":{;’»

piacok szama, engedélyeztetés folyamata)

O A hallgaték nem tipikus vasarléi a termelGi piacoknak, azonban a - e

tipikus vasarlok egy tulajdonsaga minimum jellemzé rajuk, a magasabb
képzettség.

O Az egyetemistdk a jove fogyasztdi, akik egyre inkdbb hatast
gyakorolnak kornyezetlink allapotara.

L Az USA és Nyugat-Eurdpa teriletén tobb egyetemen is rendeznek mar
heti vagy havi rendszerességli termel6i piacot, igy felmértik van-e
igény hazankban hasonlo kezdeményezésre.

(J OTKA kutatasi projekt: A termel6i piacok gazdasagtana - gazdasagi,
kdrnyezeti és tarsadalmi fenntarthatdsag

L Fenntarthatdsagi torekvések az egyetemen
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Kutatasi eredmények

Orszagos felmérés 2022. marcius 262 kitolto

Arérzékeny vasarlok Egészségtudatos vasarldk Markah vasarlok
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Nem Termékek ara Termék dsszetevdi Marka
5%
A comni derett Termékradl hallott Termék el6allitasanak Termék kilsé
Z egyetemi campuson rendeze , , . ,
gy P vélemények madja tényezdi

termeldi piacok iranti igény

Termék szarmazasa

BRANDING BRANDING az FMCG szektorban




Akadalyok és valaszok

Egyetemre vinni a piacot
Tavolsag - sl Oda vissziik a piacot, ahol a diakok

vannak, igy nem kell utazni.

Nem megfelelé .

nyitvatartasi id6

Informacidhiany -—----- >
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Kommunikacios csatornak és modszerek

Interju a szervezbkkel
Sajtokozlemény kiadasa
Fenntarthatdsag hangsulyozasa

Volt Corvinus-os diakok bemutatdsa

Poszterek az egyetem tertletén
Bels6 kommunikacios csatornak
Social média fellletek

Egyetemi honlap
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A helyi 6nkormanyzatnal kell
engedélyeztetni a termelGi piac

I d 6te rv megrendezését.

Az Otlet megsziletése

2022. szeptember

.5
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Az egyetem biztositja a jogi,
Uzemeltetési és kommunikacios
infrastruktarat.
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Visszajelzések

Tergnebii il dddal

»Szivvel lélekkel csindltatok a szervezést, amihez hasonlot sajnos madr
reg pem tapasztaltam. lBevete/gs.éng]pontjabol, a bejaratott termeloi

n'szyper vol e
placok é mez#rﬁlé'i)en zc{%m.

AN IEE sl kedyesely g viRteisk N e riamal,

elmondhattuk mit csindlunk.”
,Nekem nagyon tetszett a jelenlegi formajdban, élvezném, ha
., Pedtree arvédpilyeny akdmtbbdy bersniebSeekisatiakozna a nemes

rendezvényetekhez legkdzelebb.”

,JOVO héten jonnek a termeldk?” 5 ,
,Pozitiv volt minden szempontbol az egyetemen a diakokkal dolgozni,
mert.eqy nqgyon nyitott és eI{ gado kpzosséget ismerhettem meg
Gy c’v%r Qgg%%’rl‘é’/?%%?’aﬁf B A oG LG Ier6L 6 ataljai
SARRERBBRDS o tudatossdg. ... Kiilén készénet azoknak a didkoknak,
akik fontosnak tartottdk a kérnyezetvédelmet és visszahoztdk a

dobozokat, valamint hoztak sajat szatyrot!
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MitOl volt sikeres?

Nyitott termel6k

Minden termeld nyitott volt és

) . . Nyitott vasarlok6zonség
szivesen mesélt a didkoknak.

A diakok érdeklédtek, kostoltak,
meghallgattak a termelbket.

Megfelel6 kommunikacid

Az el6zetes kommunikacio és a piac

napjan zajlo kommunikacio Megfelel§ idG és helyszin
odavonzotta a didkokat és kollégakat.
Az egyetem egyik legforgalmasabb

helyszinén a legforgalmasabb
idépontban.

Megfeleld idojaras

Kellemes napsiitéses id6 volt.

Lelkiismeretes szervezok

A termeldi piac egész ideje alatt
segitették a termel6ket, megoldottak a
felmeril6 problémakat.
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Mivel tudnank jobba tenni

Tobb termék
Hianyzott a vasarléknak a pékaru és
a hustermék.

Sok diaknal nem volt készpénz,
ennek megoldasa.

Logd, egységes arlistak (magyarul, angolul) Még tobb kommunikacios csatorna.
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Tervek a j6vOre

Szlireti Termeloi Piac
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A termeldi piac helyszine

g g
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Jfferista

Transforming Retail

K6szondm a figyelmet!



	1. dia
	2. dia
	3. dia: Honnan jött az ötlet?
	4. dia: Kutatási eredmények
	5. dia: Akadályok és válaszok
	6. dia: Kommunikációs csatornák és módszerek
	7. dia: Időterv  
	8. dia: Visszajelzések
	9. dia: Mitől volt sikeres?
	10. dia: Mivel tudnánk jobbá tenni?
	11. dia: Tervek a jövőre
	12. dia: A termelői piac helyszíne
	13. dia

