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Giving Friday — #givingisthenewblack

Hittner Krisztina
dm Kft.



Giving Friday vs. Black Friday

Giving Friday Black Friday
Mindig megéri Akcidk,
tartds arak kedvezmények

Tarsadalmi Profitszerzés
felel6sségvallalas

Azonosul a Karacsonyi
karacsony valédi vasarlasi |az
ertékével kihasznalasa
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& 1128,

5% TAMOGATAS’

A TELJES NAPI FORGALMUNKBOL
A KAMASZOK
MENTALIS EGESZSEGENEK
MEGORZESEERT
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Giving Friday

Giving is the new Black - atszinezzuk a Black Friday
napot, az aznapi forgalom 5%-at jotékony
célra ajanljuk fel

= Figyelemfelhivas a tarsadalmi dsszefogasra, a
felel6sségvallalasra

= A fenntarthatdsag jegyében a tudatos vasarlasra
buzditas
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@ 4 honapig nem emelkedd
arak? lgen!
9 Az egyszeri

ajanlatoknal mar csak et
a tartos arak a JObbak!66 = Nem kell felhalmozni

= Nem kell akcidk utan rohangalni

m Kiszamithato

15.000 termék
tartos aron. Mﬁm
MEGER®
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Szempontok a tamogatott projektek kivalasztasahoz

llleszkedés a dm tamogatasi
stratégiajahoz

@
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Aktudlis tarsadalmi problémara
reagalas

Gyerekkori tulsuly: ezeket a
veszélyeket rejti a korai elhizas

MAGYAR GAZDASAG - .
»A hajléktalan ember is

ember. Nyaralni emberi
dolog. Nyaraljon a
hajléktalan ember is”

Ezreket is erinthet a menstruacios
szegenyseg

2021.10.22 | Szerz6: VG

ha par éréra dtélhetik a téparti hangulatot.
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Tervezett tamogatott cel
2019: Akarom program

Tervezett célcsoport: 150 mélyszegénységben

él6 csalad — pénziigyi tudatossag fejlesztése

Madositott program COVID miatt: alapvetd
élelmiszerek, higiénias termékek biztositasa a

raszoruld csalddoknak

Egyuttmiikodo partner

e Katolikus Karitasz
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Tamogatott cel 2020:
id6sotthonokban eldk
megajandékozasa

Kedvezményezett célcsoport: jarvanyhelyzet

miatt tobb szempontbdl veszélyeztetett id6sek

Egyluittm(ikodo partner: Magyar Maltai

Szeretetszolgalat
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Tamogatott cél 2021:
fiatalok lelki egészsege

Kedvezményezett célcsoport: fiatalok és sziileik

Egylittm(ikodd partner: KEK Vonal
Gyermekkrizis Alapitvany

BRANDING BRANDING

Kamasz

krizisek
#fontosvagy

A dm és a Kék Vonal kézos
kampanya a kamaszok
mentalis egészségéért.

Marciusi témaink: megklzdés
a kamaszkori depressziéval.
Mit lehet tenni szil6ként?
Mik a depresszio jelei?

#fontosvagy
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Tamogatott cél 2022:
biogazdalkodas segitése

Kedvezményezett célcsoport: kiskertet miivel6k

Egyuttm(ikodd partnerek

e OMAKI - Heti névényvédelmi felhivas sorozat /
Kutatasi projekt

e Z0ld Kor - Hatranyos helyzet( kelet-
magyarorszagi térség iskolaiban
pedagdgusok, nevel6k okologiai képzése,
szemléletformalas, konyhakert program
beinditasa
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Tamogatasi 0sszeg valtozasa
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TELJES NAPI FORGALMUNKBOL A KORONAVIRUS ALTAL A
TELJES NAPI FORGALMUNKBOL A KA
MASZOK

LEGINKABB VESZELYEZTETETT IDOSEKN
EK MENTALIS EGESZSEGENEK MEGORZESEERT 9 3 l I I 3

A T1 SEGITSEGETEKKEL TAMOGATHATJUK VASARLOINK SEGITSEGEVEL
VASARLOINK SEGITSEGEVEL a teljes napi forgalmunkbél
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E A KATOLIKUS KARITASZ “AKAROM” PROGRAMJAT
SZERETETSZOLGALAT MUNKAJAT
GYERMEKKRIZIS ALAPITVANY MUNKAJAT
tamogatjuk az Okoldgiai Mez6gazdas 4gi Kutatointézet
65 a Zold Kor projektjeit.
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POZITIV FOGADTATAS

UDE SZINFOLT A BLACK FRIDAY ORULETBEN
0-® o

&0 -
ST ‘ o? Megint egy jol sikerdilt e v O
@ e jongs kezdemenyezeés!Gratulalok!Ez a dm!
ratulélunk g @ O > TP
alasz 1 é.

NEM JOTTEK NEGATIV VISSZHANGOK A BLACK FRIDAY
KEDVEZMENYEK ELMARADASA MIATT

BRANDING BRANDING az FMCG szektorban



	1. dia
	2. dia: Giving Friday vs. Black Friday
	3. dia: Giving Friday
	4. dia: 4 hónapig nem emelkedő árak? Igen!
	5. dia: Szempontok a támogatott projektek kiválasztásához
	6. dia: Tervezett támogatott cél 2019: Akarom program 
	7. dia: Támogatott cél 2020: idősotthonokban élők megajándékozása 
	8. dia
	9. dia: Támogatott cél 2022: biogazdálkodás segítése 
	10. dia: Támogatási összeg változása 
	11. dia

