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gia ket nagy felfedezése a 19. szazadban

Darwin: a fajok egymasbol jottek letre (evoltcio)

Mendel: az orokldodés mechanizmusa diszkrét
entitasokon alapszik (géenek)

Darwin és Mendel egyiitt valojaban sokkal tobbet fedezett fel, mint

pusztan a biologiai élet logikaja



A mendeli gondolat

A bioldgia logikaja:

Az eletet olyan dolgok generaljak,
amelyek magukban nem éelok, de
alkalmas csapatokban egyuttesen

kepesek élolenyeket generalni (gének)

Ha a kutyam szeme barna és az enyem
IS — ezt ugyanaz a gén okozza!

A replikator fogalma:

* hosszu életu

* szapora

* pontosan masolodik
(de nem tul pontosan)

A replikator egyetlen
teenddje, hogy
,Szaporodjon és




Teljes logikai parhuzam

A mémek: replikatorok, a gondolatok legkisebb, onmagukban is értelmes
részei, amelyek foleg utanzas révén terjednek az egyik emberi agybodl a

masikba.
Bioldgia Gazdasag Pszicholdgia
replikator geén toke mem
lények eldlenyek vallalatok gondolat-lenyek
produkcidk életjelenségek termékek gondolatok

Erre probal a
marketing, a kommunikacio hatni

Az egyik teruleten szerzett ismeretek atvihetok a tobbire is!



Honnan a név? Miota beszélunk méemekrol?

Az 1976-ban megjelent, ,Az 6nz6 gen” ciml konyvének
utolso fejezetében felveti a mémek Iétezésének
lehetOségét, megteremtve ezzel a memetika alapjait.

A meém szo6t a gén sz6 mintajara a gorog mimeme
(utanzott dolog, mimeisthai: utanozni) szobaol kepezte.

Mimeme (gérég) \

Meme

Richard Dawkins
Author, “The God Delusion™



De leteznek-e egyaltalan a memek?

A memetika ma korulbelul olyan allapotban van, mint a genetika 1950 korul —
az elmeélet jol mUkodott, de a géneket (a DNS-t) csak 1953-ban fedezték fel.

Ugyanakkor:

eqgy téeves tudomanyos elmélet is
nagyban hozzajarulhat a technika
fejlodésehez, epp a mddszeressege
reven

(ahogy a flogiszton elmélet segitette
a kohaszat fejlédéset a 18.
szazadban)




A 20. szazad marketingje

Milyen legyen a kreativ?
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A 21. szazad marketingje

Mi keruljon be a fejekbe?
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Amik gondolatokat @ @
generalnak >

Kinek-kinek a sajat

MEMEK
gondolat-lenyeit



A memetika haszna a mai marketingben

Az a sikeres mem, ami az eredeti uzenet
(@ memetika segitsegevel tervezett “gondolat-leny”)
kulonb0z0 valtozataiban is valtozatlan marad
(azaz: a mem talel akkor is, ha a kbrnyezete valtozik)

R I

Beszéljenek rola, terjedjen a mem WRIG L"'EY?S
Eszkoz: SPEAMIN I __
A terjeszteni kivant mém beépitése THE PERFEﬁE GUMPY

evoluciosan sikeres “gondolat-lényekbe” \

A mémek velunk élnek, ha kutatjuk oket — ha nem,

ha igazak — ha nem, és meghatarozzak gondolkodasunkat, életunket



Mi terjedhet? Mi van a fejekben?

) NEM!

IGEN!

* Mi volt a kommunikacio celja? Ismerte a hallgatéosag gondolkodasat?

* Megfelel6 mémeket valasztott a ,fert6zéshez’?

* Valtoztatott a hallgatosag gondolkodasan, vagy mindenki maradt az
addigi allaspontjanal?

* Nagy az esélye, hogy csak azokat a mémeket fogadtak be, amik
lleszkedtek a fejukben mar addig is letezd korabbi memekhez

* Hogy lehet azt elérni, hogy uj mémek épuljenek be, és azok terjedjenek?



A memetikal szint

Kommunikacios szint
)
R
—______/

Erzelmek Gondolat foszlanyok

Memetikai szint

Gondolatok



A memetikai marketingkutatasrol

A Darwin’s Marketing Evolution altal
kifejlesztett {6 eszkozOk:

Memetikai dimenzidk
Memetikai klaszterek
Memetikai skalazas
Memterkep

Semmi Uj matek vagy szocialpszicholdgia:

* Alkalmazunk egy j6l mUkodo
szemléletmodot

* Sok esetben eredményezett mas
modon nem megkaphato ismereteket




7 m

modszertan jellemzoi

A memetikai kutatas:

— Intenziv kvalitativ kutatas
(tipikus orszagos kutatas: 70-100 mélyinterju és 6-10 fokuszcsoport)

— Egyedi, levédett elemzesi modszertannal

A kutato ,egotripje” helyett memetikai faktoranalizissel tarjuk fel a fauna szerkezetét, matematikai
alapu dimenzio-alkotas

— Mas kvalitativ kutatasokban nem alkalmazott, nagyon er6s minéségellenorzéssel

A kutatasi folyamat soran talalt uj mémek
exponencialisan csokkend szamabdl
meghatarozhato a letez6 0sszes mem becsult
darabszama, és igy ellendrizhet6, hogy kellb
meértékben feltartuk-e a memetikai faunat




Memetikai projektek

Brandt Zoltan

Ugyvezetd partner

Darwin’s Marketing Evolution
2024.
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A memetikarol mondtak

A Magyar Telekom, mint élenjaro \
infokommunikacios vallalat hasznalta/hasznalja az
uttoronek mondhato memetikai kutatast a magyar

piacon szintén élenjaro eés egyedi T-Home Tv
szolgaltatas marketingkommunikacios
tevéekenységeinek kialakitasa soran.”

\_ Magyar T%

-

,Volt egy nagyon izgalmas memetikai
kutatasunk, ..., minden penzt megert.”
Vékasi Andrea
fé6szerkesztd, portfolio-igazgato,

\_ N6k Lapja )
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A modszer elso atuto sikere (SAP)

Solution, Losung “ogeitas NEM!
ami errol a szorol eszunkbe jut: RENDSZER, ATLATAS

B — B :
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magyarul
mas
mem

A tipikus vallalkozoi
asszociacio a szora:

valami, ami miUkodik

Ja, igy mar értem!
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A fiatalok attitudje
a vilaghoz es a bankolashoz

& Az egyik OTP-kutatas bemutatasa
egy sajtotajekoztaton

otpban. 2012. Szeptember 6.



Az OTP memetikai dimenzioi a fiatal keresdk korében

eredmeénye)
Egyik végpont | Masik végpont | Adimenzid | Magyarazo
elnevezése |erod
Bunko, lekezeld Jolnevelt, Modor 14,8%
udvarias
Bizonytalan Stabill Biztonsag 14,6%
|ldejétmult, amatér | Modern, profi Korszeriiség 12,6%
Kozonséges Trendi Presztizs 12,0%
Inkorrekt Tisztesseges Moralitas 7,5%

Ezeknek a dimenzioknak a magyarazo ereje egyuttesen 59,5%, ami nagyon kozel van a ,tankonyvi”

60%-hoz. Ezért allithatjuk, hogy ez az 6t dimenzi6 egyuttesen meglehetésen pontosan leirja a fiatalok
attitidjet az OTP irant.




Ami markansan nem jelent meg memetikai dimenzioként:

* ABizalom fogalma mind az ot
memetikai dimenzidban viszonylag
magas faktorsullyal jelenik meg:

Modor: 0,39
Biztonsag: 0,46
Korszerlség: 0,19
Presztizs: 0,27
Moralitas: 0,41

* Ez azt mutatja, hogy nem dominans mértékben ugyan, de mindegyik dimenzionak
komponense a bizalom, viszont egyaltalan nem onallé szervezo6 ero a kereso fiatalok
OTP-s memetikai faunajaban

* Eredményeink 0sszecsengenek mas (nem memetikai) kutatasok eredmeényeivel: A bizalom
kovetkezmeénye annak, hogy miként teljesit egy marka a f6 dimenziokban. Ki kell érdemelni,
nem beszélni kell réla.



Szlogenvaltas

Megbizunk egymasban!

| ©

otpLank

Ismerjuk egymast, megbizunk egymasban!



A Twitter memetikai kutatasa

* Evan Williams, Twitter alapito

« 2010, USA

* Hogyan fejlédjon a Twitter?

* Milyen uj szolgaltatasok kellenek/legyenek?



% A Twitter memetikai dimenzioi

Egyik végpont | Masik végpont | A dimenzi6o | Magya-
elnevezése |razo ero
Rossz dolog Jo dolog Megitéeles 22,6%
Folosleges Hasznos Hasznossag 17,0%
Ellenszenv Szeretet Emocidk 16,6%
Hamis Oszinte Oszinteség 8,4%

A Facebookon az emberek az
ismeroseiknek ,,hazudoznak”,
a Twitteren az emberek

ismeretleneknek mondanak igazat




A dimenziok jellemzoi

7y m

A dimenzio

Az egyik vegpont A masik végpont
elnevezése |meémjeinek jellemz6i | mémjeinek jellemzoi
Megitélés Elvon a mindennapi | Kivalo bizonyos fajta

élettol

INfOk megosztasara

Hasznossag | Hulye trollok idétlen-

ségekkel tomik meg

Hatéekony menedzselo
eszkoz a kapcsolatokra

Emociok Egyre nehézkesebb | Az otthonom, amikor
az ujitasok miatt nem vagyok otthon
Oszinteség |Nincs ,twitter-etikett” | Itt kibnthetem a szivem

A Twitter ne akarjon
facebookosodni, mert
az a halalat jelentené




Hogyan oldotta meg Trump az oszinteséget

Kitiltottak a twitterr6l, mert nem mondott igazat
|lgazat tovabbra sem akart mondani, viszont kellett neki egy social media feltlet
Létrehozta a sajat ,twitterét”

TRUTH

SOCIAL

Truth Social is America's "Big Tent" social media platform that encourages an open, free, and

honest

global conversation




Jofogas memetikai projekt 2023
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A KULCS-DIMENZIO AZ ELS('SDLEGES SZEREP: ELSO SORBAN AZ EGESZ
KATEGORIA, IGY A JOFOGAS IS AZ EMBERROL SZOL, NEM A TARGYAKROL...
VAGYIS NEM A PENZROL, AMIT A TARGYERT KAPOK, HANEM AZ ERZESROL,

AMIT A KET EMBER KOZOTTI

Konklu2|o:

Paradox médon a hasznalt targyak helyett a piacra belépé ember vagyain keresztil lehet a
kategériaval erésebben kapcsolédni.

Az ilyen eladé keres valakit, akinek pont az kell, ami neki érték. Az ilyen vevé keres valakit,
akinek pont az van, ami neki érték. Az a targy mindkettéjuknek érték, de lehet, hogy mas miatt:

Mindent pénzzé kornyezetvédelem, r,nfﬁsoknak oromszerzés, kapzsis:ég, kereskedd véna, sajat tilkapdasaim
3 javitasa a sok feleslegesen megvasarolt dolog miatt, stb

lehet tenni...

De lehet, hogy nydg.
Meg kell varni a vevét. .

Hasznaltan olcsébb e leRld il
Nem kell feleslegesen kolteni 2

és akkor nem kell eladni sem. EISOdIegeS

Kiélhetd kereskeddi véna. Szerep

A J6fogas ingyenessége atera, MPlace J6fogas, Vinted

fontos.

- 18-29 évesek /

I I Mini-hobbi, Win-Win.
TS s 72l aris Két Fa@gq.ﬁﬂl 0zz4a: siker esetén mentalis
motivacio viss

A profik sem a pénzért csinaljak.

Segitek valakin. A hasznalt aru érték. Vadaszat
élménye.

Sokrétl kozonsége van a J6fogasnak (méret!)






Méemjeink koszonik a figyelmet!
www.darwins.hu
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