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BOHOCDOKTOROK
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JATEK EGY ZOLDEBB JOVOERT KOMMUNIKACIO

Jaték e cuw
zBIdobbg]%v“ﬂ Wi RSSSMANN+

kartyaval g

35% B, - L ot
e / 3 ™ zoldebb jovoért

P pensi e peRwoLL

Az albbiak kzii 2db (res HENKEL
/ flakonért adhats regisztréciés blokk.

iz v 1 BevGitasi dészok:
= 2022, majus 30. - 2022 Janius 26
y S ’ A L

k egy zéldebb jovéért

Porsilgélek
flakonos, tbbiee kizorsissben
18421,31, 8L 5L

[——
- dobazos, obbisie
o3 M o00rm{ 3700 i 750k
) B0 3,
40db, 52 db, 56 db, 2ot
80db, 66db, 72 db

800, 900 m} 1200 i,

Porwalgelek
Tomigeiex
konos 1008l imerobabon
Y bttt oretabon
by e 2712881381, 4050

Tomi kapazulk
FTOMI 0 doboron oo
e

28 db, 39 40dB S52db.

Nature Box tégelyes pakokds,
Express Repair hajbalzsam
200m

BRANDING BRANDING az FMCG szektorban




JATEK EGY ZOLDEBB JOVOERT KOMMUNIKACIO
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JATEK EGY ZOLDEBB JOVOERT KOMMUNIKACIO @
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ELERT EREDMENYEK

INTEZMENYEKRE OSSZEGYUJTOTT

LEADOTT SZAVAZATOK MUANYAG HULLADEK:

2016: 10 259 2016: 1110 kg

2017: 6139 2017: 785 kg

2018: 11 667 2018: 1705 kg

2019: 16 142 2019: 3120 kg 1 1 T
2020-2021: 12 144 2020-2021: 2100 kg o n
2022 9552 2022: 2000 kg hulladék 6sszesen
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A NEVETES GYOGYITO EREJE
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A NEVETES GYOGYITO EREJE- PIROS ORR BOHOCDOKTOROK

= A Piros orr bohocdoktorok a Spar és a Henkel jovoltabol egyre tdbb gyermekhez juttatjak el a gs/ga} PIROS ORR
mosoly gydgyitd erejét. 1\t Nevetésben a remény

A nevetés
gyogyité ereje

= 2010 ota tarto egyiittmiikodésiink soran tobb mint 35 millié Ft-ot gyijtottiink a Piros
orr bohocdoktoroknak

= Az elmult tébb mint 10 évben az alabbi projektek valdsultak meg a Henkel és a Spar
segitségével:

= Bohoc doktor vizitek tamogatasa: Semmelweis Egyetem I. sz. Gyermek Klinikajan, Janos
Kérhaz, Nyiregyhaza J6ésa Andras Koérhaz

= Bohoc doktor vizitek megkezdése tj korhazakban: Torokbalinti Tudégyogyintézet,
Tatabanya, Szekszard

= Zenekaravan (orszagjaro tura)
= Roadshow - vizitek altalanosan nem latogatott kérhazakban

= Intenziv molyos program: Gottsegen Gyorgy Kardioldgiai intézet, és tovabbi intézetekben

Meglepet6 - Petd Intézet 9 6vodai csoportja

BRANDING BRANDING az FMCG szektorban




TTTTTTTTTTTTTTTTTTT

MIT GONDOLNAK
PARTNEREINK?



ROSSMANN VISSZAJELZESE

,A Henkellel k6z6s akcidonkat idén mar hetedik alkalommal rendezzik meg, amelynek
népszerlsége az elsd évtdl kezdve toretlen. Az egyik legnagyobb siker szamunkra a két
vallalat gordilékeny egyluttm(ikodése, amelyhez a korabbi évek tapasztalata is nagyban
hozzajarult.

Tovabba azért is nagyon fontosnak tartjuk ezt az egyuttmkodést mert lathatdan
kozosség épité és motivalo ereje van, mindig 6rom latni, hogy milyen 6sszefogasok
valésulnak meg a promécionak kdszonhetben.

Ebben az esetben két a - Rossmann szamara kiemelten fontos- ligyet is tamogathatunk
egyszerre, a tarsadalmi és a kornyezeti fenntarthatdsagot.”
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SPAR VISSZAJELZESE

,A bohocdoktorok tamogatasa az egyike azoknak a kiemelt jotékonysagi
egyuttmikodéseinknek, amelynek célja és kuldetése egybeforr a SPAR vallalati filozofiajanak
f6 céljaival.

Az évrél-évre visszatérd kampany sikerét abban latjuk, hogy a kit(izott cél igazan nemes és

szerethetd, a Piros Orr Bohdcdoktorok Alapitvany elhivatott munkaja példaértékdi.

A kezdeményezés feltételei a vasarlok szamara konnyen teljesithet6ek, hiszen a Henkel
mindségi termékeinek megvasarlasaval fejezhetik ki tamogatasi szandékukat.

Mi pedig, a SPAR Magyarorszag Uzleteiben, orszagos lefedettséget tudunk biztositani a
meghirdetett akcidnak, egy elkotelezett, érzékeny és tudatos vasarlékozonséget tudva
magunk mellett.”
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PIROS ORR BOHOCDOKTOROK VISSZAJELZESE  #5: PIROS @RR

Nevetésben a remény

,Az elmult tiz évben a Henkel toretlen és elkdtelezett tamogatasa kulcsfontossagu szerepet

jatszott abban, hogy gyogyito kildetésiinket folytathassuk a korhazak gyermekosztalyain
orszagszerte.

A civil szervezetek bevételszerz6 képessége nagyon kitett a hektikusan valtozo kilsé
korialményeknek, ezért az ilyen jellegl, hosszu tavu tamogatasi megallapodasok rendkiviil
fontosak a stabil és tervezhet6 mikddésinkhoz. Varjuk a tovabbi egylttmikodést a
Henkellel!"
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AKKOR MI A SIKER KULCSA?



= ,Magasabb célt” timogatnak -Ertéket teremt mindegyik fél szdmara.
= Azonos idozités minden évben — Vasarlok altal mar jol ismert és vart
= Egyszerden teljesithets feltételek

= Hangsulyos eladashelyi megjelenés — a kereskedelmi partner tamogatasaval
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KOSZONOM A FIGYELMET.
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