
Megpistáztuk
a kampányt



KIHÍVÁSOK

A fiatalabb, városi 18-35 éves korosztály már egy 
nyitottabb gasztro-világban szocializálódott: 
online receptek, világkonyha, normalizálódott a 
mindennapi étterembe járás – kevesebbet 
főznek és kevesebb hagyományos, magyaros 
ételt fogyasztanak. 

Számukra az Erős Pista nem magától értetődő, 
kiesik a látókörükből - tudják, hogy jó a 
húsleveshez, de nem igazán főznek húslevest. 

STRATÉGIA
CÉLOK

A kampány célja, hogy olyan fiatalok is 
próbálják ki a terméket, akik szeretik ugyan a 
csípőset, de jelenleg nem használnak 
semmihez Erős Pistát. 

Inspiráljuk a termékhasználatot. Mutassuk meg 
a fiatalabb célcsoportnak, hogy mennyi 
mindenhez megy az Erős Pista.



KÖZNEVESÍTSÜK
PISTÁT!



““PISTÁZD MEG Különleges ige, csak a ‘meg’ igekötővel 
együtt és főleg felszólító módban 
használjuk. Jelentése ‘tedd jobbá’, ‘tedd 
izgalmasabbá’, ‘tedd menővé’, ‘csináld jól’. 
A szó az élet minden területén 
alkalmazható.



Mindent is.

MIT ÉRDEMES MEGPISTÁZNI?



http://www.youtube.com/watch?v=_3mMtO1lFIc


MEGPISTÁZTUK A 
TERMÉKEKET



MEGPISTÁZTUK A KAMPÁNYINDÍTÓ RENDEZVÉNYT

http://www.youtube.com/watch?v=X2Y-hFLjfDo


ÉS A RÁDIÓT

http://www.youtube.com/watch?v=Qj4QhuoGWeY


ÉS AZ EGÉSZ
INTERNETET



Itt arról beszélek, hogy a 
közösségi médián keresztül 
mindenkit - beleértve a 
célzott fiatalokat - elértünk







MEGPISTÁZOTT 
TERMÉKEK



Tényleg köznevesült. A pistázd 
meg, mint kifejezés 
visszavonhatatlanul a nyelvünk 
részévé vált.



Pistázzátok meg 
ti is!
(folyt. köv.)


