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Hogyan született a mai konferencia 
beharangozó kampánya?
Let’s walk the talk!



KIINDULÓPONT A BRIEF

Mesterséges intelligencia 
felhasználása a marketing 
szakmában.

Az égő gyufa egy 
meghatározó fő vizuális 
elem. 



AZ ELKÉPZELÉS

+



Az alábbiak alapján (brief)  javasolj 
kulcsszavakat egy mesterséges 
intelligencián alapuló alkalmazás 
számára!



Az alábbiak alapján (brief) javasolj vizuálisan
leképezhető kulcsszavakat egy mesterséges
intelligencián alapuló képalkotó alkalmazás számára!



Javasolj vizuálisan leképezhető kulcsszavakat angolul egy
mesterséges intelligencián alapuló képalkotó alkalmazás számára
egy olyan kép generálásához, mely a mesterséges
intelligenciáról szól és van rajta egy égő gyufa.



TANULSÁG 

A ChatGPT-t meg kell tanítani a Mid Journey működésére ahhoz, hogy 
elvégezze ezt a feladatot.

Csakúgy mintha egy junior kollegát tanitanál.

Igaz, csak egyszer! 



AZ ELKÉPZELÉS

+























KONKLÚZIÓK



1. Kézműves termék vs. tömeggyártás

Minden marketinges eldöntheti, 
mire van szüksége. Ha a kreativitás 
nem szempont, csupán a 
relevancia, az MI-vel automatizált 
hirdetések állíthatók elő, akár 
valós időben. MI-re épülő 
megoldások teljes garmada áll a 
marketing és kreatív szakma 
rendelkezésére.



2. Ha van igény a kreativitásra

Képes-e egy gép dobozon kívül 
gondolkodni? A kreativitás a 
sémák elvetéséről szól, amire 
egy gép természetéből fakadóan 
alkalmatlan. Ugyanakkor 
segítheti a csapat munkáját, 
inspirációt adhat, bizonyos 
feladatokat átvállalhat.



3. A MI-t is tanítani kell

Az általunk alkalmazott 
megoldások jelen pillanatban 
még nincsenek olyan szinten, 
hogy emberi beavatkozás 
(betanítás, finomítás, javítás) 
nélkül használhatók legyenek.



4. A MI-t is tanulni kell

Ha a klasszikus „kézműves” kreatív iparágat 
vesszük alapul, az MI sok terhet levehet a 
kreatív csapat válláról, ugyanakkor legalább 
annyi energiát igényel a megoldások magas 
szintű elsajátítása, az újdonságok 
folyamatos nyomon követése.

A szakmánk nem szűnik meg, csupán 
átalakul.



KÖSZÖNÖM A FIGYELMET!
Halász Gyula – Brand Bar Communications
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