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~Sorakoztasd fel a
szamokat, azutan azt
mondasz, amit akarsz!”

Az erzelmek nem szeretik az erveket!

~Pokolba a szamokkal,
nekiink torténetek
GUELGTEL O






SZAKMAI FENNHATOSAG
SEQ OPTIMALIZALT TARTALMAK
MEGOSZTOTT TARTALMAK

VONZO TARTALMAK

VASAROLT MEDIA
FACEBOOK / INSTAGRAM HIRDETESEK

BEFEKTETOK

SZERZETT

MEDIA

..........................

PUBLICITAS
MEDIA KAPCSOLATOK
BLOGGEREK / INFLUENSZEREK

INFLUENSZEREK
VELEMENYVEZEREK BEVONASA
BECSMERLOK MEGTERITESE
LOJAJLITAS NOVELESE

GOOGLE ADWORDS HIRDETESEK |rore=rs=rs=sssese-afiummasnsens
i e 8 PARTNERKAPCSOLATOK
RAJONGOSZERZES O ‘| JOTEKONYKODAS

T MEGOSZTOTT KOZOSSEGI STEREPVALLALAS
CO-BRANDING
ED MEDIA
OSZTONZES o
AFFILIATE PARTNERSEGEK Joonneneeeeeaaannns KOzZOSSEGI MEDIA
MARKA NAGYKOVETEK FACEBOOK
SIPONZORALT TARTALMAK - INSTAGRAM
NATIVHIRDETESEK | .Y W/ .V D @ LINKEDIN
TARTALOM YOUTUBE
SZAKERTO! TARTALMAK TWITTER
MUNKATARSAK TORTENETEI PINTEREST
GOOGLE+

FOGYASZTO!I TORTENETEK

FELHASZNALOK ALTAL GENERALT TARTALMAK
AJANLASOK, VELEMENYEK

WEBINARIUMOK, VIDEOK, PODCASTOK,
BLOG/VLOG, ONLINE KURZUSOK
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AKTIVITASOKAT
INDITANI

C

COMMUNICATION

INFORMALNI

CORE
COMPETENCIES

T PS

THINKING PERSONAL AND SOCIAL

Core
Values

ferling



Az alapveto kepességekre és az
alapertéekekre éepitett brand gyorsan
valtozo korlilmenyek kozott is megorzi
értéket.

A PR nem olyan haz, amelybe csak ugy
bekoltozink,
a PR maga az epitkezes.
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Csak a jol meghatarozott celok
biztositanak tisztan lathato igazodasi
pontokat a valtozasok forgatagaban

Kommunikacios ,kozmu"- épités
és - karbantartas

ferling



Neverending
branding

A

Célcsoport- és média-monitoring
Komplex médiahasznalat

Szakértbi hidféallasok elfoglalasa (a
direkt Uzeneteken tulmutato kozvetett
tortalmak kezelése, informaciob6ség)

A7 érdekesség-kliszob meghaladasa
(idépont, helyszin, tematika)

A kiilonboz6 aktivitasok (pl. esemény —
video — k6z0sségi médiafeliletek -
célzott B2B kommunikaciés megoldasok)
osszehangolt alkalmazasa
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Messzirol is jol lathato,
mertéekado, hiteles
. kommunikacio.
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