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»Neverending Cha(lle)nge” —,, A kihivas soha nem érhet véget”
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Lehet, hogy mar csak a manak élunk? Forrés: Target Group Index (TGI)

Amikor bevasarolok,
minden forintot beosztok
(56%/51%

A lehet0 legalacsonyabb arakat
keresem vasarlaskor
(66%/56%)

Egyre tobben allitjak (2022/2020):

Vadaszom az alkalmi
vételekre
(58%/52%)

Egyre kevesebben allitjak (2022/2020):

Amikor csak tudok,
magyar terméket veszek
(44%/50%)

Erdemes tdbbet fizetni j6
minBségl aruért
(52%/58%)

Odafigyelek arra, hogy a
gyerekeim egészséges ételeket
egyenek
(41%/48%)

Kész vagyok tobbet fizetni olyan
élelmiszerekért, amelyek nem
tartalmaznak mesterséges
adalékokat
(39%/47%)

Kész vagyok tobbet fizetni a
kdrnyezetbarat termékekért
(25%/33%)
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arget Group Index (TGl)

Egyforrasu, nagymintas, robosztus adatbazis
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DEMOGRAFIA, KATEGORIA ES MEDIA ES DIGITALIS ATTITUDOK ES
SZABADIDO MARKAHASZNALAT HASZNALAT MOTIVACIOK
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“Kevesebbet fogyasztunk....de azért éIni kell

Egy ,kis csokor” azokbdl a termékekbdl, amelyek fogyasztdi kore nem valtozott jelent8sen:
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De nem feltétleniil akarunk annyit kélteni rajuk, mint
korabban...... szukul a ,,valodi markak” potencialis
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Lehet, hogy a ,valodi markak” mar nem is érdekesek?
Egy , kis csokor” azokbdl a markakbol, amelyek a legtobb Uj fogyasztot nyerték az elmult években (2022/2020)

o] TESCO

A sajat markas termékeknek 6sszességében legalabb kétszer annyi fogyasztojuk lett (szinte) minden ,valsagallé” kategdriaban
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Igenis, vannak valsagallé ,valodi markak”
Egy , kis csokor” azokbdl a ,valddi markakbdl”, amelyek Uj fogyasztdkat nyertek az elmult években (2022/2020)

176% 136% 127%

144%

ICANTAR HOFFMANN



CHANGE MARKAEPITES 2023 KONFERENCIA ‘

Mi tesz egy markat értékessé a potencialis vasarlok korében?

Teljesitse a kategodriaval szembeni elvarasokat

Tartalmas, relevans komparativ eldny mentén legyen
megkiilonboztethetd a tobbiektd! Bonding Strong share of wallet
Diktalja a trendet a kategdrian belul
Elénken éljen a vasarlok fejében Advantage
ElsBnek jusson a vasarlé eszébe, mint relevans vélasztas

l Performance

S KX

Relevance
Nagyobb figyelem az ,élvezeti cikkekre”

Presence Weak share of wallet

Nagyobb figyelem mindenre, aminek
segitségével ,menekilhetiink a valdsagtol”
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