
Balatoni Emese 

Kőmíves Attila 
(ügyvéd, Allen & Overy) 

Natív hirdetések jövője - policy 

és guideline 

Márkaépítés 2014 - Tartalmas márkák  

2014.05.29. 



Native Advertising Playbook 

 IAB US munkacsoportja készítette 

 Célja:  

● tisztázni, hogy mi számít natív hirdetésnek és 

mi nem 

● meghatározni a natív hirdetésekkel 

kapcsolatos legfőbb szempontokat 

● iránymutatást adni a hirdetés megjelölésének 

módjára 
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Natív hirdetés 

A saját és fizetett média határterülete 
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Forrás: http://www.hugeinc.com/ideas/report/brands-as-publishers 



Mi az a natív hirdetés? 

● A tartalomhoz és az oldal designjához 

illeszkedő megjelenésű ill. funkcionalitású 

hirdetés 

Mi az előnye? 

● Nem tolakodó, nem zavaró 

Mi a hátránya? 

● Másfajta munkát és szakértelmet igényel, mint 

a banner hirdetések 

● Nehezen skálázható 

 

 

Natív hirdetés 
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A 6 fő szempont a natív hirdetési 

típusokhoz – IAB US 
 Forma 

● Az oldal designjába illeszkedik? 

 Funkció 

● A tartalmi elemekhez hasonlóan működik? 

 Integráltság 

● A tartalomhoz igazodik a viselkedése (pl. oldalon belülre mutat-e a 

link)? 

 Vásárlás és targetálás 

● Egy bizonyos oldalra vagy rovatra vásárolható? Milyen targetálás 

érhető el? 

 Mérés 

● Milyen mutatók relevánsak (brand vagy direct response)?  

 Megjelölés 

● Egyértelmű-e, hogy hirdetésről van szó?  
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A 6 natív hirdetési típus – IAB US 

1. Feed-en belüli hirdetések 
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A 6 natív hirdetési típus – IAB US 
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2. Fizetett keresőhirdetések 



3. Ajánlók 
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A 6 natív hirdetési típus – IAB US 
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4. Kiemelt listaelemek 

A 6 natív hirdetési típus – IAB US 



5. IAB sztenderd hirdetés natív elemekkel 
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A 6 natív hirdetési típus – IAB US 
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6. Egyedi megoldások 

A 6 natív hirdetési típus – IAB US 



Megjelölés – Magyar jogi háttér 

„Burkolt kereskedelmi 

közlemény” 
(Média tv, Smtv) 

„Szerkesztői tartalomnak 

álcázott reklám” 
(Fttv). 

– szerkesztői tartalom használata 

– az áru értékesítésének vagy más 

módon történő igénybevételének 

előmozdítására 

– kereskedelmi közlemény 

– Ellenszolgáltatás fejében 
– közzététele „természetét tekintve” 

megtéveszti a közönséget 

– Az ellenszolgáltatás ténye nem tűnik 

ki egyértelműen  

– a tartalomból vagy egyértelműen 

felismerhető képi vagy akusztikus 

elemekből 

– akkor is, ha nem ellenszolgáltatás 

fejében került közzétételre 

– (ellenszolgáltatást szélesen értelmezik, 

pl. barter is) 



Megjelölés – IAB ajánlás 

 Lényeg („simply put”): 

 

● Egy ésszerű fogyasztó képes legyen 

megkülönböztetni a szerkesztői tartalmat és 

a fizetett hirdetéseket 

 

 

 A megjelölés  

● Közvetítse, hogy fizettek a hirdetésért, hogy 

hirdetésről van szó, akkor is ha nem 

tartalmaz hagyományos promóciós elemeket 

● Legyen elég nagy és látható, az oldal és az 

eszköz (számítógép, mobil) méretéhez is 

igazodva 
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Egyezik a magyar 

joggal 

Magyar jog 

szerint akkor is 

meg kell jelölni, 

ha nem fizettek 

érte 



A 6 natív hirdetési típus – IAB US 

1. Feed-en belüli hirdetések 
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Gyakori megjelölések:  

– „Advertisement”, „AD” (Google, 

YouTube),  

– „Promoted”, „Promoted by X”,  

– „Sponsored”, „Sponsored by 

X”, „Sponsored Content” 

 

– „Presented by X” + „Featured 

partner” tag (BuzzFeed) 

– Suggested post” + „Sponsored” 

tag 



A 6 natív hirdetési típus – IAB US 
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2. Fizetett keresőhirdetések 
Megjelölések:  

– Nem hoz újdonságot az IAB 

Playbook  

– 2002-es FTC guidance 

– Világosan és 

félreérthetetlenül kiderül, 

hogy hirdetésről van szó 

– A fizetett találathoz / 

hirdetéshez közel van 

elhelyezve 



3. Ajánlók 
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A 6 natív hirdetési típus – IAB US 

Három gyakori megjelölés típus, 

akár kombinálva is: 

– 1. típus: pl. „You might also like”, 

Elsewhere from around the web”, 

„Recommended for you” 

– 2. típus: a támogató / hirdető 

nevének megjelenítése az ajánló 

alatt 

– 3. típus: harmadik fél kiszolgáló 

nevének megjelenítése (ha van 

ilyen) 
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4. Kiemelt listaelemek 

A 6 natív hirdetési típus – IAB US 

Gyakori megjelölések:  

– „Ads” ikonnal (Google) 

– „Yelp Ad” 

– „Sponsored Products”, „Product 

Ads from External Websites” – 

(Amazon) 

 

– „What’s this?” (Amazon) 



5. IAB sztenderd hirdetés natív elemekkel 
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A 6 natív hirdetési típus – IAB US 

Megjelölések:  

– Nem hoz újdonságot a 

Playbook  

– Standard megjelölések 

– Világosan 

megkülönböztethető az 

oldal normál tartalmától 

(pl. keret) 
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6. Egyedi megoldások 

A 6 natív hirdetési típus – IAB US 

Megjelölés is 

egyedileg 

változik  



Az IAB Hungary célja 

 A Playbook lokalizálása 2014-ben 

 

● Milyen formátumok elterjedtek itthon? 

● Milyen szempontok relevánsak (mérés, 

vásárlás, stb.)? 

● A megjelölés módjai 

 

19 



Köszönjük a figyelmet! 
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